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ON SOZ
Degerli Arastirmacilar,

Tirk Devletleri Teskilati cografyasi, zengin tarihsel birikimi, koklii kiiltiirel miras1 ve essiz dogal kaynak-
lariyla kiiresel turizm ekosisteminde her gegen giin daha stratejik bir konum kazanmaktadir. Bu potansiye-
lin bilimsel bir temelde degerlendirilmesi, ortak vizyonlarin gelistirilmesi ve bolgesel is birliklerinin
gliclendirilmesi amaciyla diizenlenen 7. Uluslararasi Seyahat ve Turizm Dinamikleri Kongresi (ITTD26), 15-
17 Nisan 2026 tarihlerinde Ankara Sheraton Otel’de yogun bir katilim ile basariyla gerceklestirilmistir.
Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi ev sahipliginde; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig),
Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajansi Bagkanligi (TIKA), Yunus Emre Enstitiisii ile Yurtdigi Tiirkler ve
Akraba Topluluklar Baskanlhigi'min (YTB) kiymetli destekleriyle hayata gecirilen bu kongre, bilim insan-
larini, kamu temsilcilerini ve sektor profesyonellerini son derece 6nemli bir alanda bir araya getirmistir.
Kongremizin bu yilki ana temasi olan “Re-Designing Tourism Futures in Turkic States: From Local Roots to
Global Resilience, Wellness and Intelligent Transformation” (Tlrk Devletlerinde Turizmin Gelecegini Ye-
niden Tasarlamak: Yerelden Evrensele Direnglilik, Iyilik Hali ve Akilli Déniisiim), turizmi yalnizca ekonomik
bir gelir kaynagi veya sektor olarak degil; insani, dogay, kiltiirti ve teknolojiyi biitiinlestiren déntistiiriicii
bir sistem olarak yeniden yorumlamaktadir. Anadolu’nun derin kiiltiirel koklerinden Orta Asya'nin kadim
sifa gelenegine, topluluk temelli turizm modellerinden yapay zeka destekli akilli destinasyon ydnetimine
uzanan genis bir bakis acisi ile Tiirk Devletleri'nin turizm gelecegini hep birlikte sekillendirme iradesini
ortaya koymaktadir.

Tirk diinyasinin turizm alanindaki akademik hafizasina ve gelecek vizyonuna 6nemli katkilar sunacagina
inandigimiz bu kongrenin ve kiymetli eserin ortaya ¢cikmasinda emegi gecen basta Rektoriimiiz Sayin Prof.
Dr. Mehmet Naci BOSTANCI'ya, diizenleme kurulu ve bilim kurulu iiyelerimize, bildiri sunarak kongremizi
zenginlestiren tiim arastirmacilara, desteklerini esirgemeyen paydas kurumlarimiza ve ev sahibi Ankara
Haci Bayram Veli Universitesi Turizm Fakiiltesi'ne siikranlarimi sunarim.

Kongre sonuglarinin ve bu bildiri kitabinda yer alan degerli calismalarin akademik diinyaya, arastir-

macilara, uygulayicilara ve Tiirk diinyasinin ortak gelecegine 1s1k tutmasini temenni ederiz.

Prof. Dr. Muharrem TUNA
Kongre Diizenleme Kurulu Baskani
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GASTRONOMIi VE MUTFAK SANATLARI BOLUMU
OGRENCILERININ EGITIM SURECINDE YAPAY ZEKANIN
ROLU 12

OZET

Gliniimiizde hizla gelisen yapay zeka teknolojilerinin gastronomi ve mutfak sanatlari egitiminde tasidigi potansiyelin
incelenmesi bu ¢aligmanin temel amacini olugturmaktadir. Bu kapsamda ¢aligmada, yapay zeka tabanli araglarin egitim
stireglerindeki kullanim alanlarinin belirlenmesi, sundugu firsatlarin ortaya konulmasi ve beraberinde getirdigi olasi
risklerin tartisilmast hedeflenmistir. Arastirma, nitel arastirma yontemi kapsaminda tasarlanmis olup dokiiman analizi
ve igerik degerlendirme tekniklerinden yararlanilmistir. Calismada amacl 6rnekleme yontemiyle secilen ve giincel ola-
rak yaygin bigimde kullanilan bes yapay zeka araci—ChatGPT, Grok, Gemini, Bing Al ve Meta Al—inceleme birimi
olarak ele alinmistir. Bu araglarin tercih edilme gerekgesi; erisilebilirlik, ¢ok yonlii kullanim imkéni, metin liretme ve
analiz kapasitesi, egitim i¢eriklerine uyarlanabilirlik ve kullanicilar arasinda yaygin olarak tercih edilmeleridir. Veriler,
s0z konusu yapay zeka araglariyla gastronomi egitimi baglaminda gergeklestirilen etkilesimler lizerinden elde edilmis
ve tematik analiz yoluyla degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, yapay zeka teknolojilerinin gastronomi 6grencileri-
nin teorik bilgilerini pekistirmelerine, giincel gastronomi egilimlerini takip etmelerine ve disiplinler arasi bakis agis1
gelistirmelerine katki saglayan dnemli bir 6grenme destek araci oldugunu gostermektedir. Ayrica bu araglarin arastirma
siireglerini destekleme, igerik iiretimini kolaylastirma ve bireysel 6grenme firsatlarini artirma agisindan 6nemli avantaj-
lar sundugu belirlenmistir. Bununla birlikte, gastronomi egitiminin uygulamaya, deneyime ve duyusal siireclere dayal
dogasi, yapay zeka kullanimm belirli sinirlar igerisinde degerlendirmeyi gerekli kilmaktadir. Ozellikle yapay zekaya
asir1 ve kontrolsiiz bagimliligin 6grencilerin el becerileri, yaraticilik, elestirel diigsiinme ve problem ¢ozme yetkinlikleri
iizerinde olumsuz etkiler dogurabilecegi tespit edilmistir. Tat, koku, doku ve sezgi gibi duyusal unsurlarin dogrudan
deneyim yoluyla gelismesi, yapay zekanin gastronomi egitiminde insan faktoriiniin yerini tamamen alamayacagin1 or-
taya koymaktadir. Sonug olarak, yapay zeka teknolojilerinin gastronomi ve mutfak sanatlari egitiminde etkili ve stirdii-
riilebilir bigimde kullanilabilmesi i¢in bu araglarin 6gretmen rehberliginde, kontrollii ve pedagojik bir ¢ercevede entegre
edilmesi gerekmektedir. Yapay zeka, 0grenme siirecini destekleyen ve yaraticiligi tesvik eden tamamlayici bir egitim
araci olarak konumlandirilmalidir. Gelecekte yapay zeka destekli uygulamalarm, uygun kullanim stratejileri ile 6grenci
basarisina ve egitim kalitesine dnemli katkilar saglayacagi 6ngoriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Egitim, Yapay Zeka, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1, Gastronomi Ogrencileri
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BOLGESEL GASTRONOMI LISELERI:

TURKIYE’DE ORTAOGRETIM DUZEYINDE EGITIiM
STRATEJILERI 12

OZET

Bu ¢alisma, Tiirkiye’de tematik liseler kapsaminda her bdlgede bir adet kurulmasi planlanan gastronomi liselerinin
hangi amaglarla olusturuldugunu, hangi egitim ihtiya¢laria karsilik geldigini ve bolgesel olarak yapilandirilma gerek-
¢elerini incelemektedir. Arastirma nitel yaklagim ¢ercevesinde tasarlanmis, program gelistirme siirecinde gorev alan bes
uzman ile yar1 yapilandirilmig gériismeler gerceklestirilmis ve elde edilen veriler igerik analiziyle ¢6ziimlenmistir. Bul-
gular, gastronomi liselerinin Tiirk mutfak kiiltiiriiniin goriiniirliglini artirmak, tanitmak, gastronomik mirasi korumak,
bolgesel kalkinmay1 desteklemek ve sektore nitelikli insan kaynagi kazandirmak noktasinda 6nemli bir potansiyel tasi-
digini1 gostermektedir. Ayrica Tiirk mutfagini uluslararasi 6lgekte tanitma ve kiiresel markalasma bakimindan Kritik bir
oneme sahip oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte, bu kurumlarin yapisal bazi smirliliklar barindirdigi saptanmustir.
Bolgesel odakli miifredat yapisinin, 68rencilerin diger bolge mutfaklar1 ve farkli gastronomik kiiltiirlerle etkilesim ko-
nusunda kisitlayici bir etki olusturabilecegi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tematik Liseler, Gastronomi ve Gastronomi Egitimi, Gastronomi Lisesi
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KULTUREL MiRAS KAPSAMINDA LEZZET UYUMUNUN
YENIDEN TASARIMI: TURKIYE VE AZERBAYCAN ORNEGI *?

OZET

Mutfak kiiltiirii, bir toplumun tarihsel birikimini, kimligini ve kusaklar arasi aktarilan degerlerini somutlastiran en
onemli kiiltiirel miras unsurlarindan biridir. Eskiden ortak mirasa sahip olan Tiirk devletleri farkli cografyalarda kom-
sulartyla gelistirdikleri tarihsel etkilesimler ile degisime ugramistir. Giiniimiizde “Tek millet, iki devlet” soyleminin
etkisiyle tekrar yakinlagmaya baslayan Tiirk devletleri kiiltiirel miras ve 6zellikle ortak mutfak kiiltiiriinii yeniden insa
etme siirecine girmiglerdir. Azerbaycan ve Tiirkiye arasindaki ortak gelisme siirecini lezzet faktorleri ve kiiltiirel miras
ile yeniden insa etmeyi amaglayan bu ¢aligmanin 6rneklem grubu her iki lilkede yasamis ya da zaman geg¢irmis olan
gastronomi ve turizm profesyonellerinden olusmaktadir. Caligmada nitel aragtirma yontemlerinden betimleyici igerik
analizi fenomenoloji deseni ile kullanilmigtir. Aragtirmanin bulgular1 3 tema altinda yer alan 10 kategori altinda kur-
gulanmustir. Aragtirmanin bulgular1 alan yazindaki diger arastirmalarin bulgulariyla birlikte tartisilarak sonuca ulagil-
mistir. Bu aragtirma alanda arastirma yapmak isteyen akademisyenlere ve ortak mutfak kiiltiirel mirasi: konusunda is
birligi yapmak isteyen gastronomi ve turizm profesyonellerine faydali olacagi diisiincesiyle yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ortak Mutfak Mirasi, Lezzet Uyumu, Azerbaycan, Tiirkiye
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YENILEYICI TURIZM KAPSAMINDA MUTLU SEHIR
KAVRAMININ YEREL HALK TARAFINDAN
DEGERLENDIRILMESI, SINOP ILI ORNEGI{*234

OZET

Bireyler, sosyal hayatlarinda yasadiklar1 olaylara farkli sekilde tepki verebilmektedir. Sosyal hayatinda yasadigi olaya
gore farkli ruh haline giren birey giindelik yasantisini, sosyal iligkilerini ve hatta sorumluluklarini ruh haline gére yon-
lendirmektedir. Mutluluk bireylerin sosyal hayatlarinda bulunabilecek veya yasanan olay sonucu karsilarina ¢ikabilecek
bir hissiyattir. Tarih boyunca tiim toplumlar mutluluk hissiyatini elde etmek adina ¢aba gostermektedir (Dag, 2021:15).
Mutlulugun taniminda, gelisen teknoloji ve degisen diinya diizeni ile siirekli degisiklik goriilmektedir (Gtil, 2017). Ve-
enhoven (2003) mutluluk kavramini, toplum veya insanlarin yasantisinin genelini olumlu olarak goriip iyi degerlendir-
mesi olarak nitelendirmektedir. Mutluluk kavramini Bentham (1970) ise, bireyin hayatinda yasadigi olumlu ve olumsuz
tiim duygularin kesisim noktas olarak agiklamaktadir. Insanlarin kendilerini yenilemesi ve yasam kalitesini arttirmasi
hayat iginde énemlidir. Ozellikle yasam kalitesinin yiiksek oldugu bélgelerde insanlarin mutlu oldugu arastirmalar so-
nucunda ortaya konmustur. Sinop sehrinin neden mutlu oldugu arastirildiginda insanlarm birbiri ile uyum igerisinde
yasamasi baslica nedenler arasinda goriilmektedir. Halk birbirine karigmadan uyum igerisinde hayatina devam etmek-
tedir. Kiiltlir karmasas1 yasayan sehirde dil, din ve siyaset ayrimi yapmaksizin her kesimden insan bulunmaktadir. Sinop
sehrinde yasayan higbir insan i¢in statii ayrimi yapmaksizin toplumun igine dahil edilmektedir. Kii¢lik ve sirin bir sehir
olan Sinop ilinde hayat yavas ve sakin bir seyirde ilerlemektedir. Dogal giizelliklerin bir arada bulundugu Sinop ili
insanlarin i¢ huzura ermesine olanak saglayarak bireylerin mutluluk kazanmasini saglamaktadir. Sinop halki kendi kent-
lerini hosgorii ve sevgi kenti olarak ifade etmektedir. Mutlulugun baska bir sebebi olan giivenlik agisindan bakildiginda
sehirde halk birbirine giivenmekte ve problem yasamamaktadir. Bu ¢aligmanin amaci, Sinop halkinin mutluluk kavra-
mina bakig agisini ortaya koymaktir. Bu kapsamda 422 kisiye anket uygulanmig olup sonuglar analizlere tabii tutulmus-
tur. Katilanlarin yaklasik esit oranda kadin ve erkek oldugu, biiyiik kisminin orta yas niifus i¢inde oldugu ve aylik
gelirinin ise diisiik oldugu sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonuglarina gére Sinop halkt mutlulugu huzur ve saglik
olarak nitelendirmektedir. Arastirmaya katilanlarin biiyiik ¢ogunlugu kendi yagsamlarimi mutlu olarak gérmektedirler.
Genel olarak mutlu olduklarini, mutluluk denince ise akla aile yasami ve saglik geldigini dile getirmektedirler. Sinop
halki, ekonomik zorluklar, hastalik ve zor hayat kosullar1 neticesinde mutsuz olduklarmi belirtmektedirler. Sinop di-
sinda mutlu il olarak Antalya, Mugla ve izmir gordiiklerini ifade etmektedirler. TUIK verilerine gére Sinop ilinin Tiir-
kiye de en mutlu sehir olmasinin sebebini ise kiigiik ve sakin bir sehir olmasini gostermektedirler.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Mutluluk, Sinop.
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KULTUR TURIZMi BAGLAMINDA KOLEKTIF KULTUREL
MIRAS BiLiNCi VE TURiZMi DESTEKLEME EGILIMINE
YONELIK KAVRAMSAL BIR CERCEVE!?

OZET

Kiiltiir turizmi, destinasyonlarin ekonomik kalkinmasina katki saglayan 6nemli bir turizm tiirli olmakla birlikte, 6zellikle
kiiltiirel mirasin yogunlastig1 tarihi ve 6zgiin alanlarda siirdiiriilebilirligin saglanmasi yalnizca ziyaretgi talebiyle degil,
yerel paydaglarin turizme yonelik algt, tutum ve destek egilimleriyle dogrudan iligkilidir (Pezeshki, vd., 2023). Somut
ve somut olmayan kiiltiire]l miras unsurlarimin turistik {iriine doniistiiriilmesi siireci, ekonomik getirinin 6tesinde kimlik,
otantiklik ve koruma sorumlulugu gibi ¢ok boyutlu dinamikleri icermektedir (Dorcheh, Mohamed, 2013). Bu nedenle
kiiltiir turizminin siirdiiriilebilirligi, yerel aktorlerin turizm gelisimini nasil anlamlandirdig1 ve bu siirece hangi deger
temelli motivasyonlarla yaklastig1 sorusunu giindeme getirmektedir.

Literatiirde yerel halkin turizmi destekleme egilimi ¢ogunlukla algilanan ekonomik faydalar ve olumsuz etkiler gerge-
vesinde, fayda-maliyet temelli yaklagimlar {izerinden agiklanmaktadir (Ap, 1992). Ancak kiiltiirel mirasin destinasyon
kimliginin merkezinde yer aldigi alanlarda destek davranisinin yalnizca rasyonel ekonomik degerlendirmelerle agiklan-
masi yeterli gérinmemektedir. Kiiltiirel mirasin korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi yoniindeki toplumsal so-
rumluluk algisi, ekonomik beklentilerden bagimsiz olarak normatif bir destek mekanizmas iiretebilmektedir (Byrd,
2007).

Bu kavramsal ¢aligma, kiiltiir turizmi baglaminda yerel paydaslarin turizmi destekleme egilimini kolektif kiiltiirel miras
bilinci ve toplumsal aidiyet ekseninde ele almay1 amaglamaktadir. Calismanin teorik gercevesi, fayda-maliyet dengesine
dayali agiklamalar sunan Sosyal Degisim Teorisi yaklagimimi arka plan olarak kabul etmekle birlikte, bu ¢ercevenin
kiiltiir turizmi baglaminda normatif ve kimlik temelli degiskenlerle tamamlanmasi gerektigini ileri siirmektedir (Non-
koo, 2016; Ward ve Berno, 2011). Ayrica Paydas Teorisi perspektifi dogrultusunda, yerel paydaslarin yalnizca ekono-
mik aktorler degil, ayn1 zamanda destinasyonun kiiltiirel degerlerinin tasiyicis1 ve koruyucusu oldugu vurgulanmaktadir
(Byrd, 2007).

Bu baglamda kolektif kiiltiirel miras bilinci, destinasyon kimligi ile kurulan toplumsal bag, sahiplenme duygusu ve
kiiltiirel degerleri koruma sorumlulugu iizerinden turizmi destekleme egilimini sekillendiren temel bir normatif degisken
olarak konumlandirilmaktadir. Kiiltiirel miras bilincinin toplumsal aidiyeti gii¢lendirdigi; aidiyet duygusunun ise turiz-
min potansiyel olumsuz etkilerine kars1 tolerans artirarak daha dengeli ve siirdiiriilebilir bir destek yaklagimi gelistiril-
mesine katki saglayabilecegi kavramsal olarak tartigilmaktadir (Silberman ve Purser, 2012).

Sonug olarak, siirdiiriilebilir destinasyon yoénetiminde yerel paydaglarin turizm planlama ve karar alma siireglerine ka-
tiliminin yalnizca ekonomik beklentiler temelinde degil, kolektif degerler ve kiiltiirel sahiplenme perspektifi izerinden
degerlendirilmesi gerektigi ileri siiriilmektedir. Calismanin, kiiltlir turizmi literatiiriine normatif ve aidiyet temelli bir
kavramsal gergeve sunarak gelecekte gergeklestirilecek ampirik aragtirmalar igin teorik bir zemin olusturmasi hedeflen-
mektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiir Turizmi; Kolektif Kiiltiirel Miras Bilinci; Toplumsal Aidiyet; Turizmi Destekleme Egilimi; Siir-
diiriilebilir Destinasyon Y dnetimi.
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GELENEKSEL TURK MUTFAGININ SURDURULEBILIRLIK
POTANSIYELI: PLANETARYHEALTHDIET KRITERLERI
UZERINDEN KARSILASTIRMALI ANALIZ 12

OZET

Gezegensel Saglik Diyeti (PlanetaryHealthDiet), beslenme siirecinin kiiresel anlamda hem insan sagligi hem de geze-
genin siirdiiriilebilirligi a¢isindan degerlendiren bir bilimsel yaklagimdir. Siirdiiriilebilirligi temel alan bu beslenme mo-
deli, diinyada hizla artis gosteren niifus, biyolojik gesitliligin azalmasi, iklim degisikligi ve beraberinde getirdigi sorun-
lar ile gida endiistrisinde ¢evresel baskilar karsisinda siirdiiriilebilir bir beslenme anlayisisunmaktadir. Tiirk mutfagi,
tarihi slizgecten gecirildiginde oldukga farkli cografyalar ve kiiltiirel unsurlar1 biinyesinde barindiran eklektik bir yapiya
sahiptir. Tlirk mutfaginin sahip oldugu bu yapi; bitki, tahil ve baklagil temelli yemek cesitliligi, israfin azaltilmasia
yonelik {iriin saklama teknikleri ve giinliik beslenme aligkanliklarinin gezegensel saglik diyeti modeliyle Ortiistiigii go-
riilmektedir. Bu baglamda gezegensel saglik diyeti olan beslenme modeli; Tiirk mutfagindaki genel uygulamalar ve
beslenme aliskanliklariyla karsilagtirilmasi ¢alismanin temel amacini olugturmaktadir. Ayni zamanda Tiirk mutfaginin
tarihsel agidan incelendiginde beslenme oriintiisiiniin gezegen dostu bir model olarak degerlendirilip degerlendirileme-
yecegi arastirmanin temel sorusu olarak belirlenmistir. Tiirk mutfaginin Orta Asya’dan giiniimiize dek tasidig: fermente
iiriin kiiltiirii, dolayl1 olarak diisiik karbon ayak izine katki saglayabilmektedir. Gida israfinin azaltilmasi, enerji verim-
liligi, yerel, mevsimsel iiretimin tesvik edilmesi ve gida isleme tekniklerinde, karbon ayak izi 6zelligine dikkat edilmesi,
iklim degisikligi ile miicadeleyi destekler niteliktedir. Bu dogrultuda hem fermente gidalarin saglik agisindan 6nemi
hem de gida tiiketim sekliyle, gezegen dostu tiiketim modeli 6n plana ¢ikmaktadir.Calisma dogrultusunda Tiirk mutfa-
ginda Orta Asya donemine ait beslenme Oriintiisii, gocebe yagam bi¢iminin belirleyici etkisiyle yiiksek diizeyde hay-
vansal protein ve siit liriinleri titketimine dayanmakta olup bugday ve bulgur gibi tahil iirlinlerinin varligi, modelin “tam
tahil titkketimi” ilkesiyle kismi bir uyum gostermektedir. Dolayisiyla bu dénem, yiiksek hayvansal protein yogunlugu
nedeniyle sinirlt uyum sergileyen ancak tahil temelli bilesenler agisindan kismi siirdiiriilebilirlik potansiyeli tagiyan bir
yap1 sunmaktadir. Selcuklu ve Beylikler dénemine bakildiginda tarimsal {iretimin yayginlagmasiyla birlikte daha den-
geli bir yapiya goziikmekte bu dénemin bitki temelli beslenmeye gegis siirecinde 6nemli bir kirilma noktasi oldugunu
gostermektedir. Osmanli dénemi incelendiginde beslenme oOriintiisii, sebze, baklagil ve tahil temelli ¢esitliligi ile stirdii-
rilebilir beslenme agisindan en yiiksek uyum gosteren donem olarak 6ne ¢ikmaktadir.Hayvansal protein tiiketiminin
gorece dengeli bir diizeyde kalmasi, PlanetaryHealthDiet’in 6nerdigi diisiik ve dengeli hayvansal protein yaklagimi ile
uyumlu bir gériiniim sunmaktadir. Gliniimiiz Tiirk mutfagi, geleneksel beslenme unsurlarini kismen korumakla birlikte,
kiiresellesme ve kentlesmenin etkisiyle onemli bir doniisiim gecirmistir. Menii bilesenleri incelendiginde et titketiminin
artt181, rafine karbonhidratlarin ve ilave yaglarin daha yaygin kullanildigi gériilmektedir.Sebze ve baklagil temelli ye-
meklerin varligini siirdiirmesi, geleneksel beslenme yapisinin tamamen ortadan kalkmadigini géstermektedir. Bu bag-
lamda giintimiiz Tiirk mutfag, siirdiirtilebilirlik acisindan hem uyumlu hem de uyumsuz unsurlar bir arada barindiran
hibrit bir yap1 sergilemektedir.Bulgular genel olarak incelendiginde, Tiirk mutfaginin tarihsel beslenme oriintiisiiniin;
tam tahillar, baklagiller ve sebzeler agisindan yiiksek uyum gosterirken, hayvansal protein ile ilave yaglar agisindan
sinirlt uyum gosterdigi goriilmektedir. Bu baglamda Tiirk mutfaginin, 6zellikle geleneksel yapist gz oniinde bulundu-
ruldugunda, gezegensel saglik diyeti beslenme tipi i¢in potansiyel olarak uyumlu bir beslenme Oriintiisii sundugunu
s0ylemek dogru olacaktir. Ancak bu uyumun dénemsel ve recete bazli olarak degiskenlik gosterdigi sonucuna ulasil-
migtir.
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GELENEKSEL SOHBET TOPLANTILARININ
REKREASYONEL iSLEVI: ANKARA FERFENE GECESI
ORNEGI'?

OZET

Glinlimiizde rekreasyonel etkinlikler cogu zaman kurumsal ve planli etkinlikler {izerinden ele alinsa da geleneksel et-
kinlikler bireylerin bos zaman deneyimlerini sekillendiren 6nemli kiiltiirel imkanlar sunmaktadir. Bu baglamda, Ana-
dolu'nun bir¢ok bdlgesinde farkli isimler altinda varligini siirdiiren ve Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’nde yer
alan geleneksel toplantilar, bireylerin bir araya gelerek sosyal iliskilerini gii¢lendirdikleri, kiiltiire] degerleri paylagtiklari
ve kolektif kimligi pekistirdikleri sosyal ortamlar olarak tanimlanmaktadir (UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu, 2026).
Ankara’da hala siirdiiriilen Ferfene geceleri de geleneksel toplantilar igerisinde yer almaktadir. Ferfene 6zellikle Bati
Karadeniz ve Orta Anadolu bolgelerinde yaygin olarak gerceklestirilen, katilimcilarin belirli bir mekénda bir araya ge-
lerek yemek, sohbet, miizik ve oyun esliginde zaman gecirdikleri geleneksel bir bulugma pratigidir. Ferfene, eglencenin
otesinde katilimcilar arasinda dayanismayi, birligi ve aidiyet duygusunu gii¢clendiren bir sosyal etkilesimi temsil etmek-
tedir. Yemek, sohbet ve miizik esliginde gergeklesen bu bulusmalar, ayn1 zamanda eski nesillerden yeni nesillere bilgi
aktarimina da hizmet etmekte ve sosyal baglar gli¢lendiren geleneksel oyunlar oynanarak yerel kimligin korunmasina
da katkida bulunmaktadir (Ayhan & Demir, 2025).

Bu ¢alismanin amaci, Ankara’da gerceklestirilen Ferfene gecelerinde geleneksel olarak oynanan oyunlar ve gergekles-
tirilen ritliellerin katilimci deneyimleri {izerinden rekreasyonel islevini ortaya koymak ve bu etkinliklerin bireylerin bos
zaman deneyimi, sosyal etkilesim ve kiiltlirel aktarim siirecleri a¢isindan tasidigi rolii incelemektir. Bu ¢ercevede calig-
mada asagidaki sorulara yanit aranacaktir:

o Geleneksel Ankara sohbet toplantilarinda gerceklestirilen Ferfene gecesi oyunlari ve ritiielleri nelerdir ve kati-
limcilar tarafindan nasil deneyimlenmektedir?

e Ferfene gecesi oyunlari ve ritlielleri katilimcilarin bos zamanlarini degerlendirme siire¢lerinde nasil bir rekre-
asyonel iglev iistlenmektedir?

e Ferfene gecelerinin sosyal etkilesim ve kiiltiirel aktarim siireglerine katkis1 katilimcilar tarafindan nasil deger-
lendirilmektedir?

Arastirmanin nitel aragtirma yaklasimi ¢ergevesinde yiiriitiilmesi planlanmaktadir. Caligsmada veri toplama yontemi ola-
rak yari yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilacaktir. Arastirmanin ¢aligma grubunu Ankara’da geleneksel sohbet
toplantilaria katilan ve Ferfene gecelerinin diizenlenmesinde aktif rol alan Seymenler olusturacaktir. Arastirma kapsa-
minda gerceklestirilecek goriismelerde katilimcilarin Ferfene gecesi oyunlarma iliskin bilgi ve deneyimleri, bu etkin-
liklerin bireylerin bos zaman degerlendirmelerine katkilar1 ve toplumsal islevleri ele alinacaktir. Elde edilen veriler
tematik analiz yontemi kullanilarak analiz edilecektir. Arastirma sonuglarinin, geleneksel kiiltiirel pratiklerin, oynanan
oyunlarin ve gerceklestirilen ritiiellerin rekreasyon literatiirii i¢erisindeki yerinin daha iyi anlasilmasina katki saglamasi
beklenmektedir.
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KAYNAKCA

Ayhan, A., & Demir, G. (2025). Toplumsal ritiiel olarak Ferfene gelenegi: Kiiltiirel hafiza, kiiltiirel devamlilik ve geleneksel
etkilesim. Social Sciences Studies Journal, 11(5), 992-997.

UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu. (t.y.). UNESCO somut olmayan kiiltiirel miras listeleri. https://www.unesco.org.tr/Pa-
0es/126/123/UNESCO-Somut-Olmayan-K%C3%BClt%C3%BCrel-Miras-Listeleri (Erisim Tarihi: 08.03.2026).

1 Ars. Gor., Merve Nur Caglayan, Isparta Uygulamali Bilimler Universitesi, Rekreasyon Yonetimi Béliimii, mervecaglayan@is-
parta.edu.tr, ORCID: 0000-0002-6730-1540

2 Dog. Dr. Hakan Cetiner, Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi, Rekreasyon Yonetimi Boliimii, hakan.cetiner@hbv.edu.tr, ORCID:
0000-0002-6370-2953



10
7" International Travel and Tourism Dynamics (ITTD26)

ITTD26

SOSYAL MEDYANIN GASTRONOMIi VE MUTFAK
SANATLARI EGITIMI UZERINE

ETKILERI!?

OZET

Dijitallesmenin hiz kazanmasiyla birlikte sosyal medya, gastronomi ve mutfak sanatlar1 egitimi alan 6grenciler i¢in
onemli bir 6grenme, etkilesim ve bilgi edinme alani haline gelmistir. Bu arastirmanin amaci, Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Boliimii 6grencilerinin sosyal medya kullanimina iliskin deneyimlerini, kullanim amaglarini ve bu platform-
lara yonelik algilarini ortaya koymaktir. Arastirma nitel arastirma yaklasimi ¢er¢evesinde tasarlanmistir. Calisma gru-
bunun belirlenmesinde amacl kartopu 6rnekleme yontemi kullanilmis; goniilliiliik esasina dayali olarak belirlenen ka-
tilimcilarla yar1 yapilandirilmig goriismeler gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle ¢6ziim-
lenmistir. Bulgular, 6grencilerin sosyal medyay1 mesleki bilgi edinme, uygulama 6rneklerini takip etme, sektorel gelis-
meleri izleme ve gorsel icerikler araciligiyla 6grenmeyi destekleme amaciyla yogun bi¢cimde kullandiklarini géstermek-
tedir. Bununla birlikte, paylasilan igeriklerin dogrulugu, giivenilirligi ve bilimsel temele dayanip dayanmadig1 konu-
sunda bazi tereddiitlerin bulundugu da belirlenmistir. Arastirma sonuglari, sosyal medyanin gastronomi egitiminde des-
tekleyici bir ara¢ olarak onemli bir potansiyele sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak bu potansiyelin etkili ve
bilingli bicimde degerlendirilebilmesi igin 6grencilerin elestirel dijital okuryazarlik becerilerinin gelistirilmesi gerek-
mektedir. Bu dogrultuda, gastronomi egitiminde sosyal medya kullanimina yonelik daha kapsamli arastirmalarin yapil-
masi ve egitim siireglerinde dijital iceriklerin elestirel degerlendirilmesine 6nem verilmesi onerilmektedir.
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BULGARISTAN’DAN TURKIYE’YE GOC EDEN
GOCMENLERIN MUTFAK KULTURLERI VE YEMEKLERININ
INCELENMESI: BURSA ILI ORNEGI'?

OZET

Toplumlar yasadig1 cografyanin onlara vadettigi bilesenlerle harmanlanmis, birbirinden farkli degerlerin ortak bir ya-
pida bulustugu kimliklere sahiptir. Bu kimlikler degisen zaman ve ¢evre kosullari neticesinde evirilmislerdir. Tarihsel
seriiven, cografi kosullar, inang sistemleri ve toplumsal yap1 bu kimliklerin bilesenleri arasindadir. Gegmisten gelecege
aktarilabilen bu kKimliklere “kiiltiir” ad1 verilmektedir. Kiiltiir farkli kategorizasyonlar igerisinde degerlendirilebilmek-
tedir. Bir toplumu olusturan her unsur aslinda o toplumun farkli bir kiiltiir unsurunu olusturmaktadir. Mutfak kiiltiirii de
bunlardan biridir. Bir toplumun mutfagi cografi sinirlar igerisinde sekillenen, dogal kaynaklar1 dogrultusunda gerceve-
lenen ve yasam sekillerini yansitan ayna gorevi tistlenmektedir. Boylesine ¢ok unsurlu bir yaprya sahip olan mutfak
kiiltiiri diger kiiltiirlerde de oldugu gibi ¢esitli toplumlardan etkilenmektedir. Diinya {izerinde savag, dogal afet, gecim
sikintilar1 vb. ¢esitli problemler dolayisiyla insanlar go¢ etmek durumunda kalmaktadirlar ve bu durum toplumlarin
birbiriyle olan etkilesimini artirmaktadir. Bu ¢alismada Bulgaristan’dan Bursa’ya go¢ etmis bireylerin yeme igme kiil-
tiirlerine odaklanmaktadir. Kiiltiir, kimlik, gog, go¢lin etkileri ve mutfak kiiltiirii kavramlar ele alinarak, Bulgaristan’dan
Tiirkiye’ye goclerin mutfak kiiltiirii {izerine etkisi incelenmigtir. Gog, kiiltlir ve mutfak kiiltiirli arasindaki iligkiler aras-
tirtlmustir. Literatiir taramalart sonrasinda, gogmenlerin yeme igme aligkanliklar1 ve gd¢ sonrasi donemde uyguladiklar
yemek tarifleri detayli bir sekilde incelenmistir. Bulgaristan gogmenlerinin Tiirkiye’deki yeme icme kiiltiird, 6zel ve
dini gilinlerdeki yemek aliskanliklar1 ve onlara ait geleneksel yemekler ele alinmistir. Gé¢men bireylerin yemek kiiltiir-
leri, igerik analizleri ve yar1 yapilandirilmis miilakat teknikleri ile toplanan veriler 1s18inda degerlendirilmistir. Yapilan
analizler ve goriismeler sonucunda, go¢ etmis olan Bulgaristan vatandaslariin yemek kiiltiirlerinde ne gibi degisiklik-
lerin oldugu, goc sonras1 donemde, gdo¢menlerin diger topluluklarla ne gibi etkilesimde bulunduklar1 ve Bulgaristan
kokenli Tiirk yemek kiiltiiriiniin biiylik 6l¢iide revize edilmesi konulara cevap alinmistir. Arastirma sonucunda, Bul-
garistan’dan gelen gd¢menlerin mutfak kiiltlirlerinin énemli 6l¢iide korundugu, bazi tariflerin malzeme erisimi gibi
nedenlerle adapte edildigi, ancak kiiltiirel bellegin 6zellikle kadinlar aracilifiyla giiglii bicimde aktarildig1 saptanmustir.
Bursa’daki Bulgaristan gdgmen mutfagi, gog siirecinin bir sonucu olarak hem kiiltiirel siirekliligin hem de gastronomik
etkilesimin canli bir 6rnegi olarak degerlendirilmektedir.
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TURK DUNYASINDA KULTUREL MIRASIN ULUSLARARASI
TEMSILi: UNESCO KULTUREL MIiRAS LISTELERI
CERCEVESINDE TURK DEVLETLERININ
KARSILASTIRILMALI ANALIZi?

OZET

Kiiltiirel miras, toplumlarin tarihsel birikimini, kolektif kimligini ve kiiltiirel siirekliligini yansitan temel unsurlardan
biridir. Kiiltiirel mirasin korunmasi ve gelecek kusaklara aktarilmasi amaciyla uluslararasi diizeyde gesitli s6zlesmeler
ve programlar gelistirilmistir. Bu baglamda UNESCO tarafindan kabul edilen 1972 Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasin
Korunmasi S6zlegmesi ile 2003 Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi S6zlesmesi kiiltiirel mirasin korunmasina
yonelik en 6nemli uluslararasi mekanizmalar arasinda yer almaktadir. UNESCO’ya gore somut olmayan kiiltiirel miras;
topluluklarin, gruplarin ve bireylerin kiiltiirel kimliginin bir parcasi olarak kabul ettigi ve kusaktan kusaga aktarilan
uygulamalar, temsil bi¢imleri, anlatimlar, bilgi ve beceriler ile bunlarla iligkili araclar, geregler ve kiiltiirel mekanlardan
olugmaktadir (UNESCO, 2003). UNESCO tarafindan olusturulan Diinya Miras Listesi ve Somut Olmayan Kiiltiirel
Miras Listeleri, insanlik i¢in iistiin evrensel degere sahip kiiltiirel ve dogal varliklarin korunmasini amaglamakta ve bu
miras unsurlarmin uluslararasi goriiniirliiglinii artirmaktadir (UNESCO, 2024).

Tiirk diinyasi, tarihsel siire¢ icerisinde genis bir cografyada gelismis ve zengin bir kiiltiirel miras birikimine sahip ol-
mustur. Ortak tarihsel kokenler, geleneksel yasam bigimleri, sozlii kiiltiir Girlinleri, ritiieller ve el sanatlar1 gibi unsurlar
Tiirk diinyasi tilkeleri arasinda giiclii kiiltiirel baglar olusturmaktadir. Bu baglamda Tiirk diinyasina ait kiiltlirel miras
unsurlarinin uluslararasi platformlarda temsil edilmesi, kiiltiirel kimligin korunmasi ve kiiltiirel diplomasi agisindan
onemli bir rol oynamaktadir.

Bu c¢alismanin amaci, Tiirk diinyasinda yer alan devletlerin UNESCO Kkiiltiirel miras listelerinde yer alan miras unsur-
larin1 inceleyerek s6z konusu mirasin uluslararasi temsili baglaminda degerlendirilmesidir. Arastirmada 6zellikle Tiirk
diinyasinda kiiltiirel is birligini gelistirmek amaciyla faaliyet gosteren TURKSOY (Uluslararas: Tiirk Kiiltiirii Teskilat1)
liyesi iilkeler inceleme kapsamina almmustir. Bu dogrultuda Tiirkiye, Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan, Ozbekistan
ve Tiirkmenistan’in UNESCO Diinya Miras Listesi ile Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Listesi’nde yer alan unsurlari
analiz edilmistir.

Arastirmada nitel aragtirma yaklagimi benimsenmis olup veri toplama siirecinde dokiiman analizi yontemi kullanilmig-
tir. Calisma kapsaminda UNESCO’nun resmi veri tabanlari, kiiltiirel miras listeleri ve ilgili uluslararasi kuruluglarin
yayimladig1 raporlar incelenmistir. Incelenen iilkelerin UNESCO Diinya Miras Listesi ve Somut Olmayan Kiiltiirel
Miras Listesi’nde yer alan unsurlari sistematik bir sekilde taranarak iilke temelli bir kiiltiirel miras envanteri olusturul-
mus ve elde edilen veriler karsilagtirmali analiz yontemi ile degerlendirilmistir.

Aragtirma bulgularina gore Tiirk diinyasinda yer alan iilkelerin UNESCO listelerinde dnemli sayida kiiltiirel miras un-
suruna sahip oldugu goriilmektedir. Ozellikle geleneksel festivaller, sozlii kiiltiir {iriinleri, miizik gelenekleri ve el sa-
natlar1 gibi somut olmayan kiiltiirel miras unsurlarinin Tiirk diinyasinda ortak kiiltiirel 6zellikler tagidigi belirlenmistir.

Sonug olarak Tiirk diinyasi iilkeleri zengin ve ¢ok katmanli bir kiiltiirel miras birikimine sahiptir. UNESCO Kkiiltiirel
miras listeleri bu mirasin uluslararasi diizeyde taninmasi ve korunmasi agisindan 6nemli bir platform sunmaktadir. Bu
dogrultuda Tiirk devletleri arasinda kiiltiirel miras yonetimi, korunmasi ve tanitimi konusunda is birliginin gelistirilmesi
Oonem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Diinyasi, Kiiltiirel Miras, UNESCO, Somut Olmayan Miras, Diinya Mirasi
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TURK DEVLETLERI COGRAFYASINDA E-SPOR TURIZMI:
BOLGESEL ENTEGRASYON VE ETKINLIK TEMELLI
HAREKETLILIK !

OZET

E-spor, uzun siire ¢evrim i¢i rekabet ve dijital eglence ekseninde degerlendirilen bir alan olarak goriilmiis; buna karsilik
offline finaller, festival formatlari, arena bulugmalar1 ve {iniversite temelli turnuvalarin yayginlagmasiyla fiziksel
mekana da tasinmaya baglamistir. Bu degisim, turizm agisindan yeni bir degerlendirme alani ortaya ¢ikarmaktadir.
Ciinkii e-spor etkinlikleri yalnizca dijital izleyicilik iiretmemekte; belirli kosullar altinda seyahat, konaklama, sehir ici
hareketlilik ve yerinde deneyim talebi de yaratabilmektedir. Tiirkiye literatiiriinde e-spor turizmini yeni bir turizm ¢esidi
olarak ele alan calismalarin varligi, bu alanin kuramsal olarak tartisilabilir bir zemine sahip oldugunu gostermektedir.
Bununla birlikte, Tiirk Devletleri Teskilat1 (TDT) cografyasinda e-sporun bolgesel turizm hareketliligiyle nasil iliski-
lendirilebilecegi konusu heniiz yeterince ele alinmis degildir.

Bu calismanin amaci, TDT iiyesi ve gozlemci iilkelerde e-sporun turizmle iliskilendirilebilecek kapasitesini tartigmak
ve bu kapasitenin bolgesel bir etkinlik devresi mantigiyla nasil {irlinlestirilebilecegine dair kavramsal bir ¢ergeve Oner-
mektir. Caligma, belge temelli bir degerlendirmeye dayanmaktadir. Bu kapsamda {ilkelerdeki kurumsal temsil yapilari,
fiziksel etkinlik 6rnekleri ve segili organizasyon gostergeleri birlikte okunmus; e-sporun yalnizca dijital bir kiiltiir alani
degil, ayn1 zamanda etkinlik temelli hareketlilik iiretebilen bir yap1 olup olmadigi sorgulanmistir. Etkinlik turizmi lite-
ratiirli, planli organizasyonlarin destinasyon ¢ekiciligi ve goriiniirliik acisindan énemli sonuclar dogurabilecegini gos-
termektedir. E-sporun yerinde katilim ve seyahat boyutunu agiklayan ¢alismalar da fandom deneyimi ile fiziksel etkinlik
katilimi arasinda anlamli bir bag kurmaktadir.

Degerlendirme sonuglari, TDT cografyasinda e-sporun her iilkede aym diizeyde gelismedigini; ancak bir¢ok iilkede
kurumsal temsilin olustugunu ve fiziksel etkinlik formatlariin goriiniir hale geldigini gostermektedir. Bu durum, e-
sporun tekil organizasyonlar yerine daha yonetilebilir bir “devre” yaklasimiyla ele alinmasi halinde bolgesel turizm
hareketliligini destekleyebilecek bir alan sunduguna isaret etmektedir. Bu nedenle ¢alismada “Tiirk Diinyas1 E-spor
Turizmi Devresi (TDT-ETD)” adiyla operasyonellestirilebilir bir entegrasyon mantigi énerilmektedir. TDT-ETD, et-
kinlikleri ortak bir takvim dili ve asgari standartlar altinda iligkilendirirken, turizm hareketliligini paketleme lizerinden
kurmaktadir. Uygulama agisindan {i¢ 6rnek paket 6ne ¢ikmaktadir: (X) “etkinlik bileti + sehir i¢i ulagim + 2 gece ko-
naklama”; (Y) “etkinlik + yerel kok modiili” (kisa gastronomi/kiiltiir rotas1); (Z) “iiniversite kupasi/bootcamp + kisa
konaklamali egitim ve turnuva paketi”.

Akilli doniisiim boyutunda odak, gosterisli teknolojilerden ¢ok birlikte calisabilirlik ve siirtinmesiz deneyim akigidir.
Biletleme—ulagim—konaklama entegrasyonu ile ¢ok dilli iletisim, paketin satin alinabilirligini dogrudan etkilemektedir.
Kullanicr iiretimli i¢erik de destinasyon goriiniirliigiinii gii¢clendiren bir deger {iretim hatt1 olarak diisiiniilmelidir. Daya-
niklilik agisindan etkinliklerin sezon dis1 donemlere yayilmasi, sehir turizmine ek katki saglayabilir. Wellness boyu-
tunda ise amag, e-sporu dogrudan “wellness turizmi”ne ¢evirmek degil; kisa yiiriiylis rotalari, ergonomi/odaklanma
atolyeleri ve saglikli gastronomi segenekleri gibi denge bilesenleriyle deneyimi gii¢lendirmektir. Sonug olarak TDT-
ETD onerisi, e-spor turizminin TDT cografyasinda bdlgesel entegrasyonu ve turizm hareketliligini destekleyebilecek
islevsel bir ¢erceve sundugunu ileri stirmektedir.
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SIYASAL BASKENTTEN KULTUREL TURIZM MERKEZINE:
ANKARA’NIN YUMUSAK GUC PERSPEKTIFINDEN
DEGERLENDIRILMES]*?3

OZET

Bu ¢alisma, Tiirkiye’nin bagkenti Ankara’nin siyasal merkez kimliginden kiiltiirel bir gii¢c odagina doniistimiinii, “yu-
musak giic” ve “modernlesme—kimlik insas1” perspektifleriyle ele almaktadir. Cumhuriyet’in kurulusundan itibaren
modernlesmenin mekansal simgesi olarak kurgulanan Ankara, uzun siire yonetim ve biirokrasi kenti olarak algilanmig-
tir. Ancak son yillarda, miizeler, kiiltiir-sanat kurumlari, uluslararasi festivaller ve diplomatik organizasyonlar aracili-
giyla bagkent kimligini yeniden tanimlayan bir doniisiim siirecine girmistir. Bu siire¢, Ankara’nin yalnizca bir idari
merkez degil, ayn1 zamanda Tiirkiye nin kiiltiirel diplomasi kapasitesinin tastyicist olan bir “yumusak gii¢ sahnesi”
haline geldigini gostermektedir. Arastirmanin amaci, Ankara’nin kiiltiirel turizm markasi ve modernlesme mirasi {ize-
rinden yumusak gii¢ kapasitesinin nasil insa edildigini analiz etmektir. Nitel arastirma deseniyle yiiriitiilecek ¢aligmada
biiyiikel¢ilik ¢alisanlari ile yar1 yapilandirilmis goriismeler, katilimci gézlemler ve dokiiman analizi kullanilacaktir; elde
edilen veriler tematik analiz yontemiyle degerlendirilecektir. Sonug olarak Ankara, modern Tiirkiye’ nin kimligini temsil
eden bir “baskent modernligi” modeli {izerinden kiiltiirel diplomasi ve sehir markalagmasinin yeni bir 6rnegini suna-
caktir.
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700. VEFAT YILINDA SEYH EDEBALI’NIN TURK
DUNYASI’NDA DEGER ODAKLI TURIZM BAGLAMINDA
DEGERLENDIRILMESI*?

OZET

Tiirk Diinyasi’nin biitiinselligi, agirlikli olarak ortak bir kiiltiirel bellegin paylasilmasiyla dogru orantili olarak mukave-
met kazanmaktadir. Bu bellegi teskil eden pek ¢ok unsurdan biri de sagladiklar1 kiymetli ve miistesna katkilariyla Tiirk
tarihinde edindikleri belirgin yerle 6n plana ¢ikan tarihi sahsiyetlerdir. Etkin bulunduklar1 yerleri ve zamanlar1 agan bu
ilham kaynagi niteligindeki figiirlerden biri de hem Osmanli devlet anlayisinin hem de Tiirk Diinyasi kiiltiirel belleginin
ve kimliginin olusumunda pay sahibi olan, manevi lider olarak kabul edilen Seyh Edebali’dir. Kendisiyle 6zdeslestirilen
ve genel anlamda temsil ettigine ittifak edilen degerlerle birlikte arz ettigi tarihi 6neme binaen Seyh Edebali, ayn1 za-
manda miihim bir kiiltiirel miras kaynagi olmaktadir. S6z konusu miithim kaynagin turizm g¢ergevesinde irdelenmesi ve
ilgili oldugu genis kiiltiir cografyasin1 temele yerlestiren bir bakisla degerlendirilmesi, ¢alismanin amacini ifade etmek-
tedir. Tarihi sahsiyetin, 6zellikle vefatinin 700. yilinda, bu yoniiyle ele alinmasina, ayrica deger atfedildigi de not edil-
melidir. Caligmanin amaci dogrultusunda; nitel bir arastirma tasarlanmis olup genel olarak ilgili tarih ve turizm kaynak-
larindan istifade edilmistir. Resmi ve giivenilir olduklarina dair azami 6zen gdsterilmesinin ardindan bahsi gegen kay-
naklar i¢in uygunluguna karar kilinanlara dayali olarak dokiiman analizi yapilmistir. inandiricilik, aktarilabilirlik, tutar-
lilik ve dogrulanabilirlik 6l¢iitlerinin, arastirma siirecinin her adiminda karsilanmasina yiiksek seviyede hassasiyet gos-
terilmistir. Bulgular; Tiirk Diinyas1 ortak kiiltiirel bellek ve kimlik insasmi destekleyen, 6zellikle bilgelik, adalet ve
manevi rehberlik degerleriyle 6n plana ¢ikan Seyh Edebali’nin, turizm odaginda bir kiiltiirel miras unsuru olarak goriin-
tiistinii giiclendirmistir. Sonug olarak tarihi sahsiyetlerin deger odakli turizm yaklasimi odaginda ele alinarak Tiirk Diin-
yasi kiiltiir aginin daha iletken ve anlam yiikli kilinabilecegi, Tiirk Diinyast destinasyonlarinin iirlin ¢esitliliginin ve
iligkiselliginin zenginlestirilebilecegi, turist deneyimine daha fazla anlam yonelimi kazandirilabilecegi gibi hususlar
dikkat ¢cekmektedir.
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ASMA YAPRAGI KULLANILAN YORESEL YEMEKLERIN
VEJETARYEN MUTFAK KAPSAMINDA INCELENMESI:
TOKAT ORNEGI *?

OZET

Bitki bazli mutfak olarak da bilinen vejetaryen mutfak, sebzeler, meyveler, baklagiller, tahillar, kuruyemisler ile siit
iiriinleri ve kismen de yumurtanin dahil edildigi bir niteliktedir. Bununla birlikte et, jelatin veya hayvansal kaynakli
peynir mayasi gibi hayvansal doku {iriinlerinin hari¢ tutulmasiyla olusturulan bir pisirme ve beslenme tarzin1 kapsamak-
tadir. Vejetaryen mutfaginda tercih edilen yoresel yemekler genelde icerigi degistirilmeden tiiketilmektedir. Bu durum
son zamanlarda ulusal ve uluslararas: agidan akademik caligmalara da konu olmaktadir (Klein, 2017; Yavuz, 2018;
Ugtug vd., 2021; Algigek ve Altundag, 2025). Ozellikle Tiirk mutfaginda sebze, ot, baklagil ve tahil agirhikli yemeklerin
vejetaryenler tarafindan tiiketildigi bilinmektedir. Ege ve Karadeniz Bolgesi mutfaklari bu anlamda daha fazla 6n plana
cikmaktadir. Karadeniz Bolgesi’nin i¢ kesimlerinde yer alan Tokat mutfaginin yemeklerinden bazilar1 da vejetaryenlere
hitap etmektedir. Ozellikle sebze, baklagil ve tahil yemekleri (Bat, dilme fasulye yemegi, diigii pilavi, Tokat yaglis1 vb.)
ile ot yemekleri (Madimak) dikkat ¢cekmektedir. Ancak bunlar haricinde aragtirmanin konusu olan Tokat’in en bilinen
iirlinii olan asma yapraklarindan da vejetaryen mutfagina uygun yemekler yapilmaktadir. Asma yapragi Tokat’in cografi
igaretli ve ticari degeri olan en 6nemli gastronomik {iriinlerinden biridir. Tokat yoresinde asma yapragi kullanilan ve
vejetaryenlere hitap eden yemekler sunlardir: Bakla Dolmasi, Erikli Yavan Dolma, Tokat ve Zile Bati.

Bu ¢aligmanin amaci, asma yapragi kullanilan Tokat’in yoresel yemeklerinin vejetaryen mutfak kapsaminda incelen-
mesi ve degerlendirilmesidir. Bu kapsamda Tokat mutfagina ait yoresel yemeklerin envanteri incelenmis, bunlardan
asma yapragi kullanilan yemekler belirlenmistir. Daha sonra yerel {ireticilerle de goriisiilerek vejetaryen mutfagina uy-
gun olanlarin degerlendirmesi yapilmistir. Ayni1 zamanda bu calisma kapsaminda vejetaryen beslenme tarzini benimse-
yenlere alternatif iirlinler sunmak ve Tokat mutfagina katki saglamak hedeflenmektedir. Ayrica bu calisma, cografi
isaretli Tokat asma yapraginin ticarilesmesini farkli bir bakis agisiyla ele alarak girisimcilere farkl bir fikir vermeyi de
hedeflemektedir. Dolayisiyla bu calismadan Tokat ilinde gastronomi ve turizm alanlarinda faaliyet gosteren sektor tem-
silcileri, ilgili alandaki akademisyenler ve karar vericiler (valilik, belediye vb.) gibi paydaslar faydalanabilir.
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AZERBAYCAN: SURDURULEBILIR TURIZM iCIN STRATEJIK
BIR VIZYON'?3

OZET

Yeryliziiniin artan diinya niifusu karsisinda sundugu kaynaklar giderek azalirken, insanlarin istek ve ihtiyaglar siirekli
artis gostermektedir. S6z konusu artig, mevcut kaynaklarinkorunmasi ve etkin kullanilmasinin gerekliligini ortaya koy-
maktadir. Siirdiirilebilirlik kavrami, bu dogrultuda 20. yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikmig ve 21. yiizyilda ekonomik
biiylime, ¢evresel koruma ve toplumsal refah arasinda denge kurmay1 amaglayan temel bir yaklasim olarak 6nem ka-
zanmigtir.

Bu ¢aligmanin amaci, Kiiresel Siirdiiriilebilir Turizm Konseyi (GSTC) tarafindan belirlenen uluslararasi kriterler ve
ilkeler gercevesinde Azerbaycan turizm sektoriindeki siirdiiriilebilirlik uygulamalarini incelemektir. Turizm sektdriiniin
ekonomik, ¢evresel ve sosyo-kiiltiirel boyutlar lizerindeki etkisinin giderek artmasi, Azerbaycan’in kiiresel siirdiiriile-
bilirlik standartlarina uyum diizeyinin degerlendirilmesini stratejik agidan 6nemli hale getirmektedir.

Bu ¢aligma nitel arastirma yaklasimini benimsemekte olup, olgularin kendi baglami igerisinde anlagilmasini saglamak
amaciyla tematik analiz yonteminden yararlanilmistir. Caligmada tiimevarimsal kodlama uygulanarak tematik analiz
gerceklestirilmis; MAXQDA veri analiz programi aracilifiyla kod frekanslar1 ve kategori matrisleri olusturulmustur.
Arastirmanin evrenini; Azerbaycan turizm sektoriinlin temel paydaslar olan akademisyenler, belediye ¢alisanlari, tu-
rizm igletmesi yoneticileri ve seyahat acentesi temsilcileri olusturmaktadir. Evrenin genigligi ile zaman ve maliyet
kisitlar1 nedeniyle amacglh 6rnekleme yontemi tercih edilmistir. Bes akademisyen, bes belediye ¢alisani, bes turizm is-
letmesi yOneticisi ve birseyahat acentesi temsilcisi ile toplam on alt1 katilime1 ile yar1 yapilandirilmis miilakatlar ger-
¢eklestirilmistir.

Miilakat formu, GSTC’nin siirdiiriilebilir yonetim, sosyo-ekonomik etkiler, kiiltiirel mirasin korunmasi ve ¢evresel siir-
diiriilebilirlik boyutlarina iligkin kriterleri esas alinarak hazirlanmistir. Hazirlanan miilakat formu siirdiiriilebilir yone-
timle ilgili 5, sosyo-ekonomik etkilerle ilgili 1, kiiltiirel mirasin korunmasi ile ilgili 1, ¢evresel siirdiiriilebilirlik boyut-
larina iliskin ise 3 sorudan olugmaktadir. Katilimcilarin rizas1 dogrultusunda gergeklestirilen miilakatlardan elde edilen
veriler yaziya dokiilerek dijital ortama aktarilmistir. Verilerin analizi ve tematik kodlarin olusturulmas siirecinde nitel
veri analiz yazilimlarindan MAXQDA 20 (Siirtim 20.2.2) kullanilmustir.

Arastirma bulgulari, Azerbaycan turizm sektdriinde siirdiiriilebilirlik uygulamalarinin agirlikli olarak katilimeilarin ye-
nilik¢i yaklagimlara verdigi yanitlarin %30,77’si ile dijitallesme ve veri temelli yonetim yaklagimlar iizerine yogunlas-
tigin1 gostermektedir. Ayrica siirdiiriilebilir turizm stratejilerinin iilkenin petrole olan ekonomik bagimliligini azaltma
potansiyeline sahip oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte, Azerbaycan’a 6zgii, biitiinciil ve bagimsiz bir ulusal siirdii-
riilebilir turizm stratejisinin heniiz olusturulmadig tespit edilmistir.

Elde edilen bulgular, Azerbaycan’in siirdiiriilebilir turizm alaninda 6nemli bir potansiyele sahip oldugunu gostermekte-
dir. Bu potansiyelin rekabet avantajina doniistiiriilebilmesi i¢in paydag katilimi ile hazirlanmis, baglayiciligi olan ulusal
bir stirdiiriilebilir turizm stratejisinin gelistirilmesi; tesvik mekanizmalarmin giiglendirilmesi; sertifikasyon sistemlerinin
uygulanmasi ve teorik ¢aligmalarin ampirik verilerle desteklenerek karar alma siireclerinde etkin bigimde kullanilmasi
onerilmektedir.
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BOS ZAMANDAN IBADETE TURIST DENEYIMLERI:
TANIMLAR, SINIRLILIKLAR?

OZET

Bu ¢alisma, turizm kuramindaki baskin egilimlerin—ozellikle turist deneyimini otantiklik arayisi olarak yorumlayan
yaklagimin ve onu sekiilerlesmis bir hac pratiginin karsilig1 gibi kavramsallastiran ¢ergevenin—turizmin dinamiklerini
hatali bicimde temsil ettigini ileri siirmektedir. Nelson Graburn ve Dean MacCannell gibi otantiklik merkezli kuramci-
lar, anlam, yabancilagsma ve simgesel arzu gibi boyutlari goriiniir kilmak bakimindan énemli katkilar sunmalarmin ya-
ninda dinsel ve varolussal modelleri modern kentli-sanayi toplumunun baglaminda uygulama egilimindedir. Bu metnin
temel tezi, turist deneyiminin ritiiel bigimlerin bir devami1 ya da kiiltiirel hakikate yonelen bir arayig olarak degil, modern
toplum i¢inde emek, bos zaman, hareketlilik ve tiiketim tarafindan sekillendirilen tarihsel olarak 6zgiil bir pratik olarak
analiz edilmesi gerektigidir.

Analizimiz iki asamada ilerlemektedir. Ilk olarak, turizm-hac analojisi ritiiel antropolojisinin kavramsal ¢ergevesi icinde
sorgulanmaktadir. Bu benzetme ilk bakista ikna edici/¢ekici goriinmektedir; ¢linkii her ikisi de yer degistirme, esiksellik,
beklenti ve giindelik rutinden kopus gibi unsurlar igermektedir. Ancak antropoloji, ritiiel ile haccin yalnizca yogunlas-
mis deneyimler olmadigini gostermektedir. Ritiiel, disiplinli tekrar, kat1 normlar, pedagojik aktarim, topluluga doniik
yiikiimliiliikler ve otorite iligkileri lizerine kuruludur. Hac da yalnizca anlamli bir merkeze yonelme hareketi degil, bunu
asan ahlaki bagliliklar ve aidiyet bi¢imleri gerektirir. Bu nedenle, yiizeysel benzerlikler, sekilsel paralellikler, toplumsal
yapi, ylikiimliiliikk ve kurumsal gii¢ baglamlarinda agiklayici olmaktan uzaktir.

Ikinci olarak, otantikligin merkezi konumu sorgulanmaktadir. Otantiklik, turizm ¢alismalarinda etkisini siirdiirmekle
birlikte, kiiltiirii 6zcii ve duragan bi¢imde kavrama riskini tagimaktadir. Turist deneyiminin ilksel olarak otantik olanin
pesine diisme bi¢ciminde kurgulanmasi, ziyaret edilen kiiltiirleri yeniden kesfedilebilir 6zlere ya da degismez kdkenlere
sahip yapilar olarak tasvir etmektedir. Bu yaklagim, kiiltiirii tiiketime uygun sekilde dondurmakta ve onun dinamik,
catigsmali ve ¢ogul karakterini goriinmez kilmaktadir. Kuskusuz turistler yogunluk, 6zgiinliik ya da farklilik arayabilir;
ancak bu arzular, modern ¢alisma kosullari, programli bog zaman, gorsel kosullanma, orta sinif hareketliligi ve meta-
lastirilmis beklentiler tarafindan tiretilmektedir.

Bu nedenle yeni bir vurgu 6nerilmektedir: hac ve otantiklik anlatilarindan modernitenin tarihsel sosyolojisine yonelmek.
Turizm, licretli emek, tatil diizenlemeleri, ulagim sistemleri, kentsel yorgunluk ve temsil ekonomileri tarafindan bigim-
lendirilen, 6grenilmis ve orgiitlii bir pratik olarak ele alinmalidir. Boyle bir yaklasim, 6nceki kuramsal katkilarin i¢go-
rlilerini korurken onlarin romantiklestirici yonlerini geride birakmaktadir. Turist deneyimini kutsalin bir kalintisinin ya
da kiiltiirel 6ziin kesfine agilan bir yol olarak gérmek yerine, onu modern yasamin siradan fakat tarihsel olarak ayirt
edici mantig1 iginde temellendirmek gerekmektedir.
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DIJITAL DETOKS TURIZMI: DIJITAL BAGIMLILIK VE IYi
OLUS CERCEVESINDE BIR DEGERLENDIRME'?

OZET

Dijital teknolojilerin giinlilk yasamda yayginlagmasi, bireylerin siirekli ¢evrim i¢i kalmasina ve buna bagl olarak dijital
bagimlilik, iiretkenlik ve uyku diizenindeki degisiklikler, stresin artmasi gibi sorunlarin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir
(Salepaki vd., 2025). Bu durum, bireylerin dijital ortamlardan gegici olarak uzaklasarak daha dengeli bir teknoloji kul-
lanimi arayigina yonelmelerine neden olmaktadir. Bu ¢ercevede, bireylerin dijital teknolojilerin kullanimidan belirli
siirelerde ve bilingli olarak uzaklagsmasini ifade eden dijital detoks, bir dengeleme stratejisi olarak ortaya ¢ikmaktadir
(Syvertsen ve Enli, 2020). Dijital detoks uygulamalari bir yandan bireylerin dijital bagimlilik diizeylerini azaltirken &te
yandan iyi oluslarini ise artirabilmektedir (Coyne ve Woodruft, 2023). Turizm sektorii baglaminda konu ele alindiginda,
dijital detoks turizmi bu uygulamalara dayali olarak gelisen yeni bir alternatif turizm yaklagimidir.

Bu ¢alismanin amaci dijital bagimlilik, dijital detoks ve iyi olus kavramlar1 arasindaki iligkileri turizm baglaminda ele
almak ve belirtilen kavramlara iliskin gergeklestirilen ampirik ¢alismalara yonelik detayl bir literatiir incelemesi yap-
maktir. Calisma kapsaminda konu ile ilgili Web of Science ve Scopus veri tabanlarinda ve Google Scholar arama mo-
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torunda taramalar yapilmstir. Literatiir taramas: siirecinde “digital detox”, “unplugging”, “digital disconnection”, “di-
gital detox tourism”, “digital free tourism”, “well-being”, “digital addiction” and “tourism” anahtar kelimeleri kullanil-
mistir. Tarama sonucunda elde edilen ¢aligmalar incelenmis ve dijital detoks turizmi kavramimin dijital bagimlilik ve

iyi olus ile iliskisi literatiir temelinde degerlendirilmistir.

Literatiirde yer alan bulgular, dijital teknolojilerden gegici olarak uzaklagmay igeren uygulamalarin bireylerin dijital
bagimlilik diizeylerini azaltabildigini (Coyne ve Woodruff, 2023) ve zihinsel iyi oluslarmi destekleyebildigini ortaya
koymaktadir (Farrukh vd., 2025). Benzer sekilde, doga temelli ve ¢evrim dig1 deneyimler sunan turizm faaliyetlerinin
bireylerin zihinsel yenilenme arayisina katki saglayabilecegi ifade edilmektedir. Bu yoniiyle dijital detoks turizmi, bi-
reylerin dijital yogunluktan uzaklagmalarmi destekleyen yeni bir turizm yaklasimi olarak onerilmekte ve turizm desti-
nasyonlart igin tavsiye edilebilmektedir (Pawlowska-Legwand ve Matoga, 2021). Yapilan degerlendirmeler sonucunda,
turizm alaninda gerceklestirilen ¢aligmalarin sayisinin son derece sinirli oldugu ortaya ¢ikmistir. Literatiir taramasinda,
bu degiskenlerin tiimiinii birlikte ele alan bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bu bulgular dogrultusunda gelecekte yapilacak
caligmalarm literatiire katki saglamasi beklenmektedir. Ayrica yeni gelismekte olan alternatif bir turizm tiirii olarak
dijital detoks turizmi i¢in destinasyon ve pazarlama yoneticilerine yonelik oneriler gelistirilmistir.
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ITTD26
EGITIiM TURIZMININ MEKANSAL GELIiSIME ETKISi*

OZET

Amag: Egitim turizminin mekana olan etki diizeyinin degerlendirmesini konu edinen bu ¢aligmanin amacini, egitim
turizmi alaninda gerceklestirilmis uluslararasi ve ulusal akademik caligmalarin incelenerek s6z konusu kavramin cografi
boyutunun sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel agidan etkisel analizinin yapilmasi olugturmaktadir. Turizm olgusunun
icinde her gecen giin daha fazla yer kaplayan egitim turizminin kiiresel 6lgekte kat ettigi mesafenin cografi agidan ortaya
cikarilmasi, gelismislik skalasinin farkli Slgeklerindeki iilkelerin ve dzellikle Tiirkiye’nin mevcut ve gelecekteki potan-
siyeli hakkinda bilgi sahibi olunmasi ile imkanlarin nasil daha verimli bir sekilde degerlendirilebilecegi konusunda bilgi
sahibi olunmasini, veri tabani gelistirilmesini, daha rasyonel daha uygulanabilir plan ve projelerin ortaya ¢ikarilmasi
yoniinde bilgi sahibi olunmasini saglayacaktir.

Literatiir Taramas1: Gergeklestirilen literatiir analizinde egitim turizminin cografi agidan degerlendirildigi yoniinde bir
caligmaya rastlanilmamigtir. Bu durum da bu ¢aligmanin dayanagini, amacini ve ortaya koyacagi verileri ve olusacak
olana veri tabanina sunacagi katkinin 6nem boyutunu arttirmaktadir. Giilmez ve Heydarov (2021: 263-275): aragtirma-
larinda Akdeniz Universitesi’ndeki yabanci uyruklu 6grencilerin egitim amagh turizm faaliyetleri kapsamindaki algila-
rin1 yapmis olduklart anket yontemiyle 6lgmeye ¢aligsmislardir. Hanger ve Aydin (2022: 1815-1832): ¢aligmalarinda
egitim amaciyla lilkemizi tercih eden yabanci uyruklu 6grencilerin karar alma siireglerinde etkili olan faktorleri incele-
mislerdir. Kusat (2023: 104-122): Geligmekte olan iilke kalkinmasinda egitim turizmini ele almigtir. Turizm olgusunun
son yillarda gézde kavramlarindan biri olan egitim turizminin mekansal degisim / doniisiim tizerinde etkilerini ortaya
koyan herhangi bir ¢aligmaya ilgili literatiiriin incelenmesi sonucunda rastlanilmamugtir. Cografyanin bir insan-mekan
etkilesimini konu edinen yapis1 geregi, egitim turizmi faaliyetlerinin de mekan tizerindeki farkli eksenlerdeki etkilerinin
cografi zeminde tespit edilmesi, egitim turizminin mekansal 6l¢ekte etki diizeyleri ile olan ve olmasi gereken arasindaki
farklarmn belirlenmesi, egitim turizminin Ulkemiz 6zelinde istenilen / beklenilen diizeyde olmamasimin altinda yatan
cografi faktorlerin ortaya konulmasi, egitim turizmi ile cografya arasindaki baglamsal iligkinin dokusal analizinin ya-
pilmasini saglayacaktir.

Yontem: Arastirma uluslararast ve ulusal diizeyde yaymlanan makale, tez, bildiri, kitap ve kitap boliimlerinden erisile-
bilir olanlarin cografi olarak degerlendirilmesine odaklanmaktadir. Bu bahisle ilk olarak dokiiman analizi gergeklestiri-
lerek egitim turizmini konu edinmis ¢alismalara ulagilmaya ¢alisilmistir. “Dokiiman analizi, aragtirma verilerinin birin-
cil kaynag olarak c¢esitli dokiimanlarin toplanmasi, gézden gecirilmesi, sorgulanmasi ve analizi olarak tanimlanabilen
bilimsel bir arastirma yontemidir” (Sak, Sahin Sak, Oneren Sendil ve Nas, 2021: 227-250). Calisma kapsaminda genel
olarak birincil kaynaklara erigilmeye ¢alisilmis ve ulasilan eserler ele aldiklar1 konular itibariyle tiirlerine gore katego-
rilere ayrilmis ve detayli bir okuma siirecinden gegirilmislerdir. Calismanin taslagi belirlendikten sonra konu biitiinlii-
giine katki sunacak kaynaklar cografya, mekan ve turizm ti¢lemesi 6zelinde yeniden okunmus ve faydalanilacak olanlar
icin yeni smiflandirma siireci baglatilmigtir.

Bulgular: Aragtirma boyunca temin edilen ve cografya-turizm-mekan tiglemesi 6zelinde degerlendirilen kaynaklardan
yabanci 6grencilerin “ailevi etkenler, Oneriler ve tilkelerarasi benzerlik” egitim alacaklar {ilkeleri segmelerinde etkili
oldugu vurgulanmistir (Hanger ve Aydin, 2022: 1815-1832). Bir cografi birimin ya da egitim kurumunun egitim turizmi
kapsaminda cazibe merkezi olabilmesi i¢in dil, din birligi, yakin mesafede yer almasi, ortak bir kiiltiirel birikime sahip
olmasi vb. kosullar1 saglamasi gerekmektedir (Heydarov ve Giilmez, 2021: 263-275). Egitim turizmi sonucunda ortaya
¢ikacak olan ekonomik degerin dlgiilmesi ve yurtdisina egitim amaciyla giden / hiikiimetler tarafindan génderilen 6g-
rencilerin yurtdigindaki egitim siireleri boyunca edinecek olduklar bilgi ve deneyimler biitiinciil agidan degerlendiril-
diginde aslinda bir sermaye birikimi olarak degerlendirilebilir (Kusat, 2023: 104-122).

Sonug ve Uygulamalar: Egitim turizminin mekansal gelisim tizerine etkilerini odak olarak alan bu ¢alisma ile egitim-
turizm ve mekan arasinda dogrudan ve siki bir iliskinin bulundugu diisiiniilmektedir. Turizm olgusu zaten basli basina
mekan iizerinde doniisiimsel etki yaratan temel paradigmalardan birini temsil ederken egitim turizminin mekan sekil-
lendirme siirecinin ¢ok boyutlu ve kapsamli bir siireci temsil ettigi ve s6z konusu etkinin ortaya ¢ikarilmasi igin rasyonel
zeminde, tartisarak ancak ayni zamanda da eksik / hatali ya da degistirilebilir olan yonleri de tespit ederek bir gelisme
periyodu izlenebilir. Bugiin gelinen noktada bireylerin / topluluklarin egitim siire¢lerinin herhangi bir doneminde kendi

1 Ferdi AKBAS, Osmaniye Korkut Ata Universitesi, Kadirli Sosyal ve Beseri Bilimler Fakiiltesi, Cografya Béliimii, Tiirkiye, ferdi.ak-
bas75@gmail.com, ORCID: 0000-0003-1899-1458.
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istek, talep, girisim ve imkanlariyla ya da hiikiimetleri tarafindan yurtdisindaki herhangi bir egitim faaliyetine katilim-
larmin saglanmasinin mekansal, bireysel, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik agidan getirilerinin gdz dniinde bulundurulmasi
ve egitim turizmi yelpazesi adi1 altinda toplanan faaliyetlerin tesvik edilmesi gerekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Egitim Turizmi, Cografya, Mekan, Mekansal Geligim.
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GASTRONOMI TURIZMi KAPSAMINDA DESTINASYON
IMAJL, GASTRONOMI IMAJI VE DAVRANISSAL NIYET
ILISKISI: SINOP DESTINASYONU ORNEGI*?

OZET

Gastronomi turizmi, giiniimiizde destinasyonlarin rekabet avantaji elde etmesinde ve siirdiiriilebilir turizm gelisiminde
stratejik bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir. Turistlerin seyahat motivasyonlarinda yoresel mutfak kiiltiiriinii deneyimleme
arzusunun giderek artmasi, gastronomik unsurlarin destinasyon imaji ve pazarlamasi lizerindeki etkisini daha da belirgin
hale getirmistir. Bu ¢calismanin amaci, Sinop ilini ziyaret eden turistlerin destinasyon imaji, gastronomi imaj1 ve davra-
nigsal niyetleri arasindaki iliskileri incelemek; ayrica gastronomi turizminin destinasyon markalagmasindaki roliinii or-
taya koymaktir. Arastirma, Sinop'un sahip oldugu gastronomik potansiyelin turistlerin tekrar ziyaret etme ve tavsiye
etme niyetleri lizerindeki etkisini degerlendirmeyi hedeflemektedir.

Arastirmanin evrenini Sinop ilini Haziran-Eyliil 2025 tarihleri arasinda ziyaret eden yerli turistler olusturmaktadir. Ko-
layda 6rnekleme yontemiyle belirlenen 450 katilimeiya yiiz yiize anket uygulanmigtir. Veri toplama araci olarak desti-
nasyon imaji, gastronomi imaj1 ve davranigsal niyeti 6l¢cmeye yonelik ifadelerden olusan bir anket formu kullanilmstir.
Elde edilen veriler SPSS ve AMOS programlari aracilifiyla analiz edilmis; betimleyici istatistikler, glivenilirlik analizi,
faktor analizi regresyon analizi uygulanmistir.

Aragtirma bulgulari, destinasyon imajinin gastronomi imaji iizerinde pozitif ve anlaml bir etkiye sahip oldugunu gos-
termektedir. Turistlerin Sinop'a yonelik genel algilari, yoresel mutfak ve gastronomik deneyimlere iliskin degerlendir-
melerini olumlu yonde etkilemektedir. Bunun yani sira, gastronomi imajinin davranigsal niyet {izerinde giiclii ve dog-
rudan bir belirleyici oldugu tespit edilmistir. Yerel yemeklerin lezzeti, restoran g¢esitliligi, sunum kalitesi ve otantik
mutfak unsurlar turistlerin Sinop'u baskalarina tavsiye etme ve tekrar ziyaret etme niyetlerini anlamli diizeyde artir-
maktadir. Ayrica destinasyon imajinin, davranigsal niyet iizerinde dogrudan ve dolayli (gastronomi imaj1 araciligiyla)
etkilerinin bulundugu goriilmistiir. Modelde destinasyon imajinin davranigsal niyete olan dogrudan etkisi de istatistiksel
olarak anlamlidir.

Sinop ozelinde elde edilen sonuglar, ilin gastronomik potansiyelinin destinasyon imajini destekleyen 6nemli bir unsur
oldugunu ve gastronomi deneyimlerinin turistlerin olumlu davranigsal niyetlerini pekistirdigini ortaya koymaktadir.
Ozellikle yéresel iiriinlerin 6n plana ¢ikarilmasi, gastronomi festivalleri ve yerel mutfak kiiltiiriiniin tanitimi, Sinop'un
turistik c¢ekiciligini artirabilecek stratejik alanlar olarak degerlendirilebilir.

Bu bulgular, turizm literatiiriinde destinasyon imaji, gastronomi imaji ve davranissal niyet arasindaki iliskileri inceleyen
caligmalarla paralellik gostermektedir. Gastronominin destinasyon markalagmasindaki kritik rolii, turistlerin karar alma
siireclerinde yoresel mutfak kiiltiiriiniin belirleyici oldugu goriisiinii desteklemektedir. Arastirma sonuglari, destinasyon
yoneticilerine ve paydaslara Sinop'un gastronomi turizmi potansiyelini etkin kullanmalari, yerel tireticileri destekleme-
leri ve gastronomik deneyim kalitesini artirmaya yonelik politikalar gelistirmeleri konusunda 6neriler sunmaktadir. Ge-
lecek caligmalarda farkli destinasyonlarda karsilastirmali analizler yapilmasi ve turistlerin demografik 6zelliklerine gore
farkliliklarin incelenmesi literatiire katki saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi turizmi, destinasyon imaji, gastronomi imaji, davranigsal niyet, Sinop.
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GASTRONOMIK DENEYIMDE GIDA ESLESMELERI:
BIREYLERDE HAZ VE RAHATSIZLIK ALGISININ DUYUSAL
ANALIZI'?

OZET

Gastronomi, turizm deneyiminin énemli bilesenlerinden biri olup ziyaretgilerin destinasyon algisini ve deneyim kalite-
sini sekillendiren unsurlar arasinda yer almaktadir. Gastronomik deneyimlerin olusumunda gida eslesmeleri ve farkli
gida kombinasyonlari tiiketicilerin duyusal algilarin1 dogrudan etkileyebilmektedir. Bireyler giinliik yasamlarinda veya
gastronomik deneyim siireclerinde ¢esitli gidalar birlikte tiiketerek yeni tat kombinasyonlar1 olusturmakta; bu kombi-
nasyonlar bazi bireylerde yiiksek diizeyde haz olustururken bazi bireylerde rahatsizlik ya da olumsuz duyusal algilara
yol agabilmektedir.

Literatiirde gida eslesmesi ve gida kombinasyonu teorisine yonelik ¢aligmalar bulunmasina ragmen, belirli gida kombi-
nasyonlarinin bireylerde olusturdugu haz ve rahatsizlik algisini birlikte inceleyen calismalarin siirli oldugu goriilmek-
tedir. Bu ¢aligma, farkli gida kombinasyonlarinin bireylerde olusturdugu duyusal algiy1 incelemeyi ve bu alginin hangi
faktorlerden etkilendigini ortaya koymayi amaglamaktadir.

Arastirmada literatiir taramasi ve deneysel duyusal degerlendirme yontemlerinden yararlanilmasi planlanmaktadir. Ca-
ligma kapsaminda katilimcilara yaygin olarak tiiketilen baz1 gida kombinasyonlar1 sunularak tat, koku ve genel begeni
diizeylerinin dl¢iilmesi hedeflenmektedir. Ozellikle yumurta ve domates eslesmesi, bireylerde farkl duyusal tepkiler
olusturmasi nedeniyle aragtirmanin temel drneklerinden biri olarak ele alinacaktir. Ayrica yogurt ve meyve, karpuz ve
peynir ile bal ve tereyagi gibi geleneksel gida eslesmelerinin de degerlendirilmesi planlanmaktadir.

Elde edilen verilerin istatistiksel yontemlerle analiz edilmesi ve gida kombinasyonlarinin bireylerde olusturdugu haz ve
rahatsizlik algisinin biyokimyasal etkilesimler, bireysel hassasiyetler ve kiiltiirel faktorlerle iliskisi incelenecektir. Ca-
ligmanin gastronomik deneyimlerin anlagilmasina katki saglamasi ve gastronomi turizmi kapsaminda gida eslesmeleri-
nin degerlendirilmesine yonelik akademik bir ¢er¢eve sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi turizmi, gida eslesmesi, duyusal algi, gastronomik deneyim, gida kombinasyonu
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IRAN-ISRAIL-ABD GERILIMININ 2026 TURKIYE TURIZM
SEZONUNA ETKISI: AVRUPALI TURIST KARAR SURECLERI
UZERINE BUTUNLESIK BIR MEDYA ANALIZi'?

OZET

Bu calisma, iran—Israil-ABD geriliminin en kritik seyrine ulastig1 28 Subat—5 Mart 2026 déneminde yedi Avrupa kay-
naklt medya pazarinin Tiirkiye turizmine yonelik risk sdylemini nasil inga ettigini ve bu inganin Avrupali turistlerin
seyahat karar siireglerini nasil bigimlendirdigini ortaya koymayr amaglamaktadir. Caligma, Creswell ve Creswell'in
(2018) yakinsayan paralel karma yontem tasarimi ¢ergevesinde iki bagimsiz veri setini bir birine entegre etmektedir.
Buna gore; sistematik web taramasi ve birincil belge analizi yoluyla derlenen 47 kaynaklik igerik analizi veri seti ile
sosyal medya dinleme ve dogal dil isleme (NLP) tabanl duygu analizinden elde edilen 355 dijital igerikten olusan ikinci
veri seti. Analiz kapsaminda Almanya, ingiltere, Fransa, Hollanda, Bulgaristan, Polonya ve Romanya pazarlari incelen-
mistir.

Icerik analizi bulgulari, incelenen medya igeriklerinin %41'inin Tiirkiye seyahatini lehte, %39'unun temkinli ve %20'si-
nin aleyhte ¢ergeveledigini gostermektedir. Sosyal medya duygu analizinde ise bu oran daha olumlu bir tabloya isaret
etmekte; igeriklerin %62'si Tiirkiye seyahatini destekler nitelikte degerlendirilmektedir. iki veri seti arasindaki bu yapi-
sal fark, sosyal medya sdyleminin ana akim medyaya kiyasla daha lehte bir Tiirkiye algis1 lirettigine iliskin giiclii bir
kanit sunmaktadir. Pazar bazli karsilagtirmada en belirgin farklilagma, Bati1 ve Dogu Avrupa pazarlar arasinda gézlem-
lenmigtir: Fransa %25 lehte / %62 temkinli ¢cer¢eveleme oraniyla en ¢ekingen pazar konumunda iken, Bulgaristan %50
/ %85, Romanya %33 / %80 ve Polonya %33 / %75 (icerik analizi / duygu analizi) oranlartyla belirgin bi¢imde daha
olumlu bir tutum sergilemistir.

Caligmanin teorik cercevesi bes katmanli bir yapi lizerine insa edilmistir: (1) turizm ve kriz/giivensizlik arastirmalari,
(2) risk algis1 ve tiiketici karar teorisi, (3) medya gergeveleme teorisi, (4) dijital medya ve influencer etkisi, (5) kiiltiirel
farklilagsma ve pazar segmentasyonu. Bulgular, Entman’in (1993) ¢er¢eveleme teorisinin ulusal medya pazarlari bagla-
minda giiglii bir agiklayici islev gordiigiinii; Hofstede’nin (2011) belirsizlikten kaginma boyutunun Bat1 Avrupa pazar-
larindaki ihtiyath tutumu kismen agiklamakla birlikte, Dogu Avrupa pazarlarindaki olumlu tutumun bu boyutun Gte-
sinde aligkanlik etkisi ve fiyat—risk esnekligi dinamiklerinden beslendigini ortaya koymaktadir. Sosyal medya influen-
cer’larinin kriz iletisiminde geleneksel medyayla rekabet eden birer karsi-cerceveleme aktorii islevi gérdiigii de arastir-
manin 6zgiin bulgular arasinda yer almaktadir. Arastirmanin temel kisithiliklar, tek kodlayici kullanimi, sekiz giinliik
dar zaman penceresi ve Dogu Avrupa pazarlarina ait bagimsiz yerel medya verilerinin gérece sinirli erisilebilirligidir.
Bu bulgular dogrultusunda ii¢ paydas grubuna yonelik oneriler gelistirilmistir. Aragtirmacilar icin Avrupa pazarlarindaki
rezervasyon verilerini kapsayan uzunlamasina takip ¢aligmalar1 dnceliklendirilmelidir. Turizm sektdrii paydaslaria yo-
nelik olarak hedef pazar bazl iletisim segmentasyonu 6nerilmekte; Fransa ve Almanya pazarlari ig¢in cografi mesafe
kanit1 ile resmi uyar1 yoklugu 6n plana ¢ikarilirken, Dogu Avrupa pazarlar i¢in fiyat—deger denklemini vurgulayan
mesajlamanin benimsenmesi ve kriz donemlerine yonelik influencer iletisim protokollerinin 6nceden gelistirilmesi tav-
siye edilmektedir. Kamu kurum ve kuruluslari agisindan ise Avrupa’daki Tiirk biiyiikelgiliklerinin yerel medyayla pro-
aktif iletisim kurarak cografi uzaklik ve resmi uyar1 yokluguna dair kanit setlerini kamuoyuyla paylagmasi, NATO gii-
vencelerinin turizm pazarlama iletisimine entegre edilmesi ve Bulgaristan, Romanya ile Polonya’nin kriz déneminde
sergiledigi yiiksek olumlu algi g6z 6niinde bulundurularak bu pazarlardaki turizm kapasitesi ve erigilebilirlik yatirimla-
rinin dnceliklendirilmesi onerilmektedir.
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KARADAG/PODGORICA’DA OSMANLI MiRASI TEMELLI
ALTERNATIF TURIZM ROTASI TASARIMI*?

OZET

Bu ¢alisma, Karadag’in baskenti Podgorica’da yer alan Osmanli dénemine ait kiiltiirel miras varliklarinin turizm bag-
laminda degerlendirilmesini ve bu mirasin biitiinciil bir deneyim sunacak sekilde rota haline getirilmesini amaglamak-
tadir. Arastirma kapsaminda sehirde bulunan cami, koprii, saat kulesi, hamam ve geleneksel kentsel dokular incelenmis;
bu eserlerin mevcut durumlari ve turizm potansiyelleri analiz edilmistir. Calismada nitel aragtirma yontemi benimsen-
mis, literatiir taramasi ve yerinde gozlem verileri birlikte degerlendirilmistir. Elde edilen bulgular, Podgorica’daki Os-
manlt mirasmin ¢ogunlukla pargali ve smirli bir turizm aanlatisi igerisinde ele alindigini1 géstermektedir. Bu durum,
miras varliklarmin biitiinciil bir turizm iiriinii olarak degerlendirilmesini zorlastirmaktadir. Bu baglamda calisma, s6z
konusu miras 6gelerini mekansal (Eserlerin sehir igindeki yerleri, Birbirlerine olan mesafeleri, Ziyaret 1rasi) ve tematik
(Osmanli sehir yagami, Dini mimari, Ticaret ve giindelik hayat) olarak bir araya getiren alternatif bir turizm rotasi 6ner-
mektedir. Onerilen rota, ziyaretgi agisindan yalmzca fiziksel mekanlar1 gérmek degil, ayn1 zamanda tarihsel arka plan,
estetik degerleri ve kiiltiirel etkilesim siireclerini de igeren deneyim odakl bir yaklagim {izerine kurgulanmistir. Sonug
olarak, Podgorica’daki Osmanli mirasinin alternatif turizm {iriinii olarak yapilandirilabilecegi ve bu yaklagimin sehrin
kiiltiirel turizm c¢esitliligini artirarak siirdiiriilebilir turizm gelisimine katki saglayabilecegi diislintilmektedir.
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KRITER EKONOMIiSi: AKADEMiIK PERFORMANS
METRIKLERININ BILIMSEL URETIMDE YARATTIGI
YAPISAL DONUSUM VE RiSKLER!

OZET

Son yillarda akademik iiretim giderek artan bir ivmeyle yayin sayisi, atif indeksleri, dergi siralamalari ve etki faktorleri
gibi performans gostergeleri iizerinden degerlendirilmektedir. Bu dlgiitler cogu zaman akademik basari siralamasini
belirlemenin yani sira, kaliteyi artirma ve hesap verebilirligi saglama amaciyla mesrulastirilmaktadir. Ancak s6z konusu
Olciitler ayn1 zamanda arastirmacilar iizerinde giiglil bir performans baskisi yaratarak akademik iiretim pratiklerini do-
niigtiirmektedir. Bu durum literatiirde “bilimin metriklesmesi” (Krzeski, 2023; Kulczycki, 2023,2024) kavram {izerin-
den tartigilmaktadir. Akademik {iretimin dl¢tilebilir ¢iktilar lizerinden degerlendirilmesi, arastirmacilar {izerinde siirekli
performans baskisi yaratmakta ve bilimsel faaliyetlerin dogasini1 doniistiiriip, stratejik bigimde organize edilmesine yol
acabilmektedir.

Bu ¢aligma, akademik faaliyetlerin giderek Olciilebilir ¢iktilar etrafinda orgilitlenmesini “kriter ekonomisi” kavrama iize-
rinden tartigmay1 amaglamaktadir. Caligmada, kriter baskisinin akademisyeni 6zgiir bir arastirmaci olmaktan ¢ikarip,
nasil bir "performans aktoriine" doniistiirdiigii sorusu yanitlanmaya caligilmaktadir.

Bilimsel merakin yerini, niceliksel performans metriklerine biraktigi mevcut bilim anlayisi, bilginin hizla iretilip tiike-
tilen bir meta/iiriin haline doniistiigii bir piyasa mekanizmasina evrilme riskiyle karsi kargiyadir. Bu durum sadece bi-
limsel iiretim siirecini degil, akademinin etik biitiinliigiinii de tehdit etmektedir. Mevcut ¢aligma kapsaminda, akademik
kartellesme, atif takaslar1 ve yagmaci yayinciligin mesrulagsmasi gibi giincel sorunlar, Adorno’nun “sakatlanmis” yap1
ve "standartlagma" kavramlar1 ekseninde tartismaya agilmaktadir. Sonug olarak, bilimin dl¢iitlerle/metriklerle degil me-
rakla ilerledigi gerceginden hareketle; akademiyi skor rekabetinden ¢ikaracak, nicelik yerine 6zgiin katkiy1 ve entelek-
tiiel derinligi merkeze alacak bir paradigma degisiminin gerekliligi dnerilmektedir.
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SAVASA YAKINLIK TURIZME UZAKLIK MI? ISTANBUL
SEHIR OTELLERI UZERINE BIR ANALi{Z!2?

OZET

Turizm, yapisi geregi sosyal, ekonomik, ¢evresel ve politik faktorlerden hizla etkilenebilen, dogal ve insan kaynakli dig
unsurlara duyarli bir sektordiir (Hacioglu ve Saylan, 2014: 57; Cankiil ve Yiiksek, 2024: 66). Ozellikle savas ve ¢atisma
ortaminin bulundugu destinasyonlarda, turizm faaliyetlerini uygulamak ve siirdiirmek neredeyse olanaksiz hale gelmek-
tedir (Gliney vd., 2022: 94). Tiirkiye, siyasi ve toplumsal olarak istikrarsizlik yasayan iilkelere olan cografi, kiiltiirel ve
dini yakinlig1 ve Asya ile Avrupa arasinda baglanti gorevi goren stratejik konumu nedeniyle hem bdlgesel hem de
kiiresel ¢apta yasanan jeopolitik gelismelerden en hizli etkilenen iilkelerden biridir (Sahin ve Giizel, 2020: 260). Bu
baglamda, 28 Subat 2026 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri, Israil ve Iran arasinda baslayan ve siiregelen savasin
Tiirkiye’de turizm sektdriinde ve 6zellikle Istanbul sehir otelleri baglaminda nasil etkiler yarattig1 bu arastirmanin temel
problemini olusturmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, ABD/Israil-Iran Savasi’nin Istanbul sehir otelleri izerindeki etkilerini otel yoneticilerinin deger-
lendirmeleri dogrultusunda incelemektir. Bu ¢alisma nitel arastirma yaklagimlarindan olgubilim desenine dayanmakta-
dir. Caligmada ABD/Israil ve iran Savasi’nin Istanbul sehir otelleri {izerindeki etkilerini yoneticilerin deneyim ve algi-
lar1 lizerinden derinlemesine incelemek amaciyla yar1 yapilandirilmis gériisme teknigi kullanilmistir. Gérlismeler 6nce-
sinde yar1 yapilandirilmig goriisme formu iki akademisyenin yani sira deneyimli bir otel genel miidiirii ile agiklik ve
anlasilirlik agisindan 6n teste tabi tutulmustur. Calismanin &rneklemini, Istanbul sehir otellerinde gérev yapan yoneti-
ciler olusturmaktadir. Bu kapsamda Istanbul’da dort ve bes yildizl sehir otellerinde gorev yapan ve amagh rnekleme
yontemiyle secilen 29 yoneticiden yar1 yapilandirilmis goriismeler araciligiyla veri elde edilmistir. Elde edilen veriler,
icerik analizi ile analiz edilmistir. Goriisme, gozlem veya dokiimanlar araciligiyla elde edilen verilerin igerik analizi
kapsaminda degerlendirilmesi dort asamada gerceklestirilmektedir. Bu agamalar sirasiyla; verilerin kodlanmasi, tema-
larin belirlenmesi, kod ve temalarin diizenlenmesi ile bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasidir (Yildirim ve Simsek,
2008: 227-228). Bu arastirmada veriler, igerik analizi siirecine uygun olarak kodlanmis, temalar dogrultusunda katego-
rize edilmis, kod ve temalar sistematik bi¢gimde diizenlenmis ve elde edilen bulgular tanimlanarak yorumlanmustir.

Arastirma bulgulari, ABD/Israil-iran Savasi’nin Istanbul sehir otelleri {izerinde ¢ok boyutlu etkiler yarattigmi goster-
mektedir. Bu etkiler; turist talebinde azalma, turist pazarlarinda degisim, turistlerin destinasyon imaj1 ve giivenlik algi-
sindaki etkiler ve otel isletmelerinin gelistirdigi stratejiler cergevesinde sekillenmektedir. Turist talebi agisindan bulgu-
lar; Istanbul sehir otellerine olan talebin savasmn basladigi giinden itibaren ciddi oranda diistiigii gostermektedir. Turist
pazarlarn agisindan; savagin siiregeldigi Orta Dogu pazarinda dogrudan yasanan talep kaybi, Avrupa, Asya ve Amerika
pazarlarinda da dolayli olarak gézlemlendigini ortaya koymaktadir. Bulgulardan Istanbul’un savas bolgesine olan cog-
rafi yakinlig1 ve turistlerin bolgesel kaygilar1 nedeniyle riskli bir destinasyon olarak algilandigi ve bu durumun talepteki
diisiisiin 5nemli etkenlerinden biri oldugu anlasiimaktadir. Ayrica Istanbul sehir otellerinin ABD/Israil-Iran Savasi’nin
olumsuz etkilerini yonetebilmek adina; pazar ¢esitlendirme, fiyat politikalarinin yeniden diizenlenmesi ve maliyet kont-
rolii gibi gesitli stratejiler gelistirdikleri goriilmektedir.

Sonug olarak, bu ¢alisma ABD/israil-iran Savasi’nin turizm hareketlerini hem bdlgesel hem de kiiresel dlgekte etkile-
digini gostermektedir. Savas gibi jeopolitik gelismelerin turizm {izerindeki etkilerinin yalnizca ekonomik degil, ayn
zamanda algisal ve davranigsal boyutlar igerebildigini de ortaya koymaktadir. Arastirma sonuglari, turizm igletmeleri
icin pazar ¢esitliliginin ve kriz yonetiminin 6nemine dikkat ¢ekmektedir.
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TOKAT-ZILE’DEKI COGRAFI ISARETLI GASTRONOMIK
URUNLERIN BOLGESEL KALKINMADAKI ROLUNUN SWOT
ANALIZIYLE DEGERLENDIRILMES]!?

OZET

Bolgesel kalkinma yaklagimlarinda yerel ve 6zgiin kaynaklarin ekonomik degere doniistiiriilmesi, siirdiiriilebilir kalkin-
manin temel unsurlar1 arasinda yer almaktadir. Bu baglamda cografi isaretler, belirli bir cografyaya 6zgii {iriinlerin
korunmasi, standartlarinin belirlenmesi ve pazarlanmasi yoluyla yerel ekonomilerin gii¢lendirilmesinde 6nemli bir arag
olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle gastronomi alaninda cografi isaretli iiriinler, ekonomik kalkinma ile kiiltiirel
mirasin korunmasi arasinda biitiinlestirici bir rol listlenmektedir (Tregear vd., 2007; Belletti vd., 2017). Gastronomi
literatiiriinde, yerel gida {iriinlerinin destinasyon ¢ekiciligini artirdig1 ve turizm deneyiminin 6nemli bir bileseni haline
geldigi vurgulanmaktadir. Richards (2012), gastronominin destinasyon markalasmasinda stratejik bir rol oynadigini be-
lirtirken, cografi isaretli iiriinlerin kalite giivencesi ve 6zgiinliik saglayarak rekabet avantaji olusturdugunu ifade etmek-
tedir. Bu iiriinler, ayn1 zamanda yerel iiretim bi¢imlerinin devamliligin1 destekleyerek kirsal kalkinmaya katk: sunmak-
tadir. Tiirkiye’de cografi isaretli gastronomik iirlinlere yonelik ¢aligmalar, bu iriinlerin yerel kalkinma, istihdam ve
iiretici gelirleri lizerindeki olumlu etkilerine dikkat cekmektedir. Orhan (2010), cografi isaretlerin kirsal alanlarda eko-
nomik cesitliligi artirici bir islev gordiigiinii belirtirken; Ozdemir ve Giingér (2016), bu iiriinlerin yerel kalkinma poli-
tikalartyla biitiinciil bir bi¢cimde ele alinmasi gerektigini vurgulamaktadir. Ayrica, gastronomi temelli cografi isaretli
iiriinlerin destinasyon imaj1 ve tanitim lizerinde olumlu etkiler yarattiina iliskin bulgular literatiirde yer almaktadir.

Bu ¢aligmanin amaci, cografi isaretli gastronomik {iriinlerin bolgesel kalkinmadaki roliinii Tokat ilinin Zile il¢esi 6rnegi
iizerinden incelemektir. Calisma kapsaminda Zile’ye 6zgii cografi isaretli gastronomik iiriinlerin (Zile Pekmezi ve Zile
Komesi) yerel ekonomi ve taninirhk iizerindeki etkilerinin degerlendirilmesi de amaglanmaktadir. Ayrica bu calisma,
cografi isaretli gastronomi lriinlerinin bolgesel kalkinmadaki islevini yerel 6lgekte ele alarak literatiire katk1 saglamay1
hedeflemektedir. Bu ¢alisma kapsaminda nitel arastirma yontemlerinden SWOT analizi teknigiyle alan uzmanlarinin
goriisleri elde edilmistir. SWOT analizindeki amag, bir duruma yonelik “Gtliglii ve Zayif” yonleri ve ayni durumun
cevresinde gelisen “Firsat ve Tehdit” unsurlarini tanimlamaktir (Dyson, 2004). Arastirmada uygulanan SWOT analizi
neticesinde katilimcilar, cografi isaretli gastronomik iiriinlerin Zile’de istihdama, ekonomik refaha ve tanitima olumlu
katkilarinm oldugunu belirtmistir. Ote yandan katilimcilar s6z konusu olumlu etkilere ragmen bu durumun, biiyiikse-
hirlere gé¢iin 6nlenmesine ve gastronomi turizminin gelisimine yeterli diizeyde yansimadigini da ifade etmektedir.
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TURK DUNYASI TURIZMINDE DiJITAL DONUSUM:
KULTUREL TEMSIL VE TEKNOLOJI TEMELLI YONETISIM
UZERINE KAVRAMSAL BIR YAKLASIM'

OZET

Turizm sektori dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte yapisal bir doniislim siirecine girmistir. Dijital platformlar, mo-
bil uygulamalar, veri analitigi ve cevrim i¢i aglar turistik faaliyetlerin planlanmasi, tanitimi ve deneyim iiretimi iizerinde
belirleyici hale gelmistir. Destinasyonlarin gériniirliigi, turistik iceriklerin dolagimu ve ziyaret¢i davramiglarinin yon-
lendirilmesi giderek dijital ortamlar aracilifiyla gerceklesmektedir. Bu durum turizm faaliyetlerinin ekonomik boyutu-
nun yani sira kiiltiirel temsil bigimlerini de etkilemektedir. Tiirk Diinyasi1 turizmi agisindan dijital teknolojiler kiiltiirel
mirasin sunumu, kiiltiirel kimlik anlatilarinin dolagima girmesi ve destinasyonlarin kiiresel dlgekte temsil edilmesi ba-
kimindan yeni bir baglam ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu ¢alisma Tiirk Diinyas1 turizminin dijital doniistimiinii kiiltiirel temsil ve teknoloji temelli yonetisim boyutlariyla
birlikte ele alan biitiinciil bir kavramsal yaklagim sunmay1 amaglamaktadir. Arastirma dijitallesmenin turizm alaninda
yalnizca teknik altyapi gelisimi veya hizmet optimizasyonu olarak degerlendirilmesini sinirli bir yaklagim olarak gor-
mektedir. Dijital ortamlar turistik deneyimin olusumunu, destinasyonlarin kiiltiirel anlatilarini ve turistik goriiniirliigiin
yonetilme bigimlerini dogrudan etkilemektedir. Bu ¢er¢evede ¢alisma Tiirk Diinyasi turizminin dijitallesme siirecini
kiiltiirel temsil, deneyim iiretimi ve yonetisim baglaminda agiklayan analitik bir ¢cergeve ortaya koymay1 hedeflemekte-
dir.

Turizm ve teknoloji iligkisine odaklanan ¢aligmalar ¢ogunlukla akilli turizm ve dijital destinasyon yonetimi literatiirii
kapsaminda ele alinmaktadir. Bu ¢alismalar bilgi ve iletisim teknolojilerinin destinasyon yonetimi, hizmet sunumu ve
turist deneyimi tizerindeki etkilerini incelemektedir. Biiyiik veri analitigi, mobil uygulamalar ve dijital platformlar ara-
ciligiyla turizm faaliyetlerinde verimlilik ve kigisellestirme imkanlarinin arttig1 vurgulanmaktadir. Deneyim ekonomisi
yaklagimi turistik degerin hizmet sunumundan ¢ok deneyim iiretimi {izerinden olustugunu ortaya koymaktadir. Kiiltiirel
bellek ve temsil literatiirii kiiltiirlin sabit bir miras olmadigini, segilerek yeniden iiretildigini ve farkli baglamlarda yeni-
den yorumlandigini gdstermektedir. Algoritmik yonetigim yaklagimi ise dijital sistemlerin goriiniirliik, bilgi akis1 ve
karar siiregleri tizerindeki etkisini agiklamaktadir. Bununla birlikte bu kuramsal yaklagimlarin turizm, kiiltiirel temsil ve
dijital yonetisim iliskisini birlikte ele aldig1 ¢calismalar sinirlt diizeydedir. Tiirk Diinyas1 turizmi baglaminda dijital do-
niisiimii kiiltlirel ve yonetsel boyutlariyla agiklayan biitiinciil yaklasim eksikligi dikkat cekmektedir.

Aragtirma nitel ve belge incelemesi yaklasimi gergevesinde tasarlanmigtir. Turizm, kiiltiir ve teknoloji alanlarinda ge-
ligtirilen kuramsal ¢aligmalar sistematik bicimde incelenmis, 6ne ¢ikan kavramlar analitik olarak degerlendirilmistir.
Literatiirde yer alan temel yaklagimlar karsilastirmali bicimde ele alinmig ve ortak temalar dogrultusunda yorumlayici
bir kavramsal ¢er¢eve olusturulmustur. Bu siirecgte dijitallesme, kiiltiirel temsil, deneyim {iretimi ve yonetisim kavram-
lar1 arasinda kuramsal baglantilar kurulmustur.

Bu yaklagim dijital doniisiimii kiiltiirel temsil, deneyim {iretimi ve yonetigim siiregleriyle birlikte ele almaktadir. Bu
baglamda bes temel boyut onerilmektedir. (1) Kiiltiirel bellegin dijitallesmesi; kiiltiirel anlatilarin dijital ortamlarda ar-
sivlenmesi ve dolagima girmesi siirecini ifade etmektedir. (1) Turistik deneyimin algoritmik yonlendirilmesi; dijital
platformlar ve 6neri sistemleri araciligiyla turist davranislarinin yonlendirilmesini agiklamaktadir. (111) Kiiltiirel temsilin
dijital ortamlarda insasi; destinasyonlarin kimlik ve imaj {iretiminde dijital medya araglarinin roliinii ortaya koymakta-
dir. (1v) Kiiltiirel mirasin dijital teknolojiler aracilifiyla yeniden iiretilmesi; miras unsurlarinin dijital ortamda yeniden
yorumlanmasinit kapsamaktadir. (v) Teknoloji temelli yonetisim boyutu ise turizm yonetimi, veri kullanimi ve goriiniir-
lik siireclerinin dijital platformlar araciligiyla sekillenmesini agiklamaktadir.

Sonug olarak ¢aligma Tiirk Diinyas1 turizminin dijital doniistimiinii teknik uygulamalarla sinirli gérmeyen biitiinciil bir
kavramsal ¢er¢eve sunmaktadir. Akilli turizm, deneyim ekonomisi, kiiltiirel bellek ve algoritmik yonetisim literatiirleri
ortak bir analitik yap1 iginde birlestirilmektedir. Onerilen yaklasim destinasyon y&neticileri ve politika yapicilar icin
dijitallesmenin kiiltiirel anlat1 iiretimi, temsil bigimleri ve turistik goriiniirlik yonetimi agisindan degerlendirilmesi ge-
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rektigini gostermektedir. Gelecekte gerceklestirilecek arastirmalar 6nerilen kavramsal yaklagimi ampirik ¢caligmalar ara-
ciligiyla test edebilir ve farkli kiiltiirel cografyalarla karsilastirmali analizler gelistirebilir. Bu yoniiyle ¢alismanin Tiirk
Diinyasi turizminin dijital doniistimiinii anlamaya yonelik gelistirilebilir bir teorik zemin olusturdugu degerlendirilmek-
tedir.
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TURK DUNYASI TURIZMINDE KULTUREL YAKINLIK,
AIDIYET DUYGUSU, KULTUREL KIMLIK VE SEYAHAT
NIYETI: TEORIK BIR CERCEVE ONERISI*?

OZET

Kiiltiirel faktorler destinasyon tercihlerini etkileyen unsurlar arasinda giderek daha fazla dikkat ¢cekmektedir (Ng, 2007;
Filimonau, & Perez, 2019). Ozellikle ortak tarihsel gegmise, benzer kiiltiirel degerlere ve dil yakinligina sahip toplumlar
arasinda turizm hareketliliginin daha giiglii olabilecegi diisiiniilmektedir (Huang, Chen, & Lin, 2013). Bu baglamda
Tiirk Diinyasi, ortak kiiltlirel miras, tarihsel baglar ve dil benzerlikleri bakimimdan énemli bir potansiyel sunmaktadir
(Tuna ve digerleri 2022). Ancak bu kiiltiirel ortakligin bireylerin seyahat davraniglarina nasil yansidigi konusunda ya-
pilan akademik caligmalar sinirlidir. Bu ¢alismanin amaci, kiiltiirel yakinlik algisinin bireylerin Tiirk Diinyas1 destinas-
yonlarina yonelik aidiyet duygusu ve seyahat niyeti lizerindeki etkisini ve kiiltiirel kimligin bu iliskideki diizenleyici
roliinii ortaya koyan bir model 6nermektir.

Arastirmanin teorik ¢ercevesi Benzerlik-Cekim Paradigmasi (Byrne, 1971), Kiiltiirel Yakinlik Yaklagim (Straubhaar,
1991) ve Planli Davranis Teorisine (Ajzen, 1991) dayanmaktadir Kiiltiirel yakinlik, bireylerin belirli bir destinasyon ile
paylastiklarini diistindiikleri dil, degerler, gelenekler ve tarihsel baglar gibi unsurlarin algilanan benzerligi olarak tanim-
lanmaktadir (Huang, Chen, & Lin, 2013; Guan, Chan, Bi, & Qi, 2022). Bu alginin bireylerde s6z konusu destinasyonlara
yonelik psikolojik bir yakinlik ve aidiyet duygusu olusturabilecegi diisiiniilmektedir. Aidiyet duygusu ise bireyin ken-
disini belirli bir topluluk veya kiiltiirel alanin pargasi olarak hissetmesi seklinde ifade edilmektedir (Baumeister & Leary,
1995; McMillan & Chavis, 1986). Bu baglamda Tiirk Diinyas1 ile kiiltlirel yakinlik algist yiiksek olan bireylerin bu
cografyaya kars1 daha gii¢lii bir aidiyet hissetmeleri ve bunun da seyahat niyetlerini artirmasi beklenmektedir.

Arastirmada ayrica bireylerin kiiltiirel kimlik diizeyinin s6z konusu iliskilerde diizenleyici bir rol oynayabilecegi dngo-
riilmektedir. Kiiltiirel kimlik, bireyin kendisini belirli bir kiiltiirel grubun pargasi olarak gérme ve bu kimligi 6nemseme
diizeyini ifade etmektedir (Cowan & Spielmann, 2020). Aragtirmada Tiirk kiiltiirel kimligi ile gii¢lii bir sekilde 6zdes-
lesen bireylerin, kiiltiirel yakinlik algilarinin aidiyet duygusu iizerindeki etkisinin daha giiclii olacag: varsayilmaktadir.
Bu nedenle arastirma modelinde kiiltiirel kimlik degiskeni, kiiltiirel yakinlik ile aidiyet arasindaki iliskiyi diizenleyen
bir moderator degisken olarak onerilmistir.

Arastirma kapsaminda gelistirilen modelde kiiltiirel yakinlik bagimsiz degigken, aidiyet arac1 degisken ve seyahat niyeti
bagimli degisken olarak konumlandirilmistir. Ayrica kiiltiirel kimlik degiskeninin kiiltiirel yakinlik ile aidiyet arasindaki
iligki tizerindeki diizenleyici etkisinin test edilmesi 6nerilmektedir. Arastirma 6rnekleminin Tiirkiye’de yasayan potan-
siyel turistleri igermesi ve calisma kapsaminda Azerbaycan, Kazakistan, Ozbekistan, Kirgizistan ve Tiirkmenistan gibi
Tiirk Diinyas1 destinasyonlarina yonelik algi, tutum ve seyahat niyetlerinin incelenmesi 6nerilmektedir.

Kuitarel Yakinhk

Y

Aidiyet Duygusu Seyahat Niyeti

EESE

Kalturel Kimlik

Bu ¢alismanin Tiirk Diinyasi turizmi literatiiriine hem teorik hem de pratik katkilar sunmasi beklenmektedir. Teorik
acidan calisma, kiiltiirel yakinlik kavrammin turizm davraniglar {izerindeki etkisini aidiyet mekanizmasi iizerinden
aciklayarak literatiire farkli bir bakis agis1 kazandirmay1 amaglamaktadir. Ayrica kiiltiirel kimligin moderatdr roliiniin
incelenmesi, kiiltiirel faktorlerin turizm karar siire¢lerindeki etkisini daha derinlemesine anlamaya katki saglayacaktir.
Uygulama agisindan ise arastirma bulgularinin Tiirk Diinyasi {ilkeleri arasindaki turizm is birligi ve destinasyon pazar-
lamasi stratejilerine yol gosterici olabilecegi diisiiniilmektedir. Ozellikle ortak kiiltiirel mirasin vurgulanmast ve kiiltiirel
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baglarin giiglendirilmesine yonelik tanitim faaliyetlerinin, bolgesel turizm hareketliligini artirma potansiyeline sahip
oldugu degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kiiltiirel Yakinlik, Aidiyet Duygusu, Seyahat Niyeti, Kiiltiirel Kimlik, Tiirk Diinyast.
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TURK DI"J.NS.{.ASH}IDéKi I"J.LI.(EL.ERDE TURIZMDE TEKNOLOJi
TEMELLI SURDURULEBILIRLIK UYGULAMALARI!

OZET

Turizm sektorii, iklim degisikliginin yol agtig1 zorluklarla kars1 karsiyadir (Buhalis, 2025). Kiiresel sicaklik artiglari,
kuraklik ve orman yanginlar1 gibi agir1 hava olaylarini tetiklemekte ve ¢evresel bozulmalar biyogesitlilik ve su kaybina
yol agmaktadir (Scott & Gdssling, 2022). Tiim bu sebepler turizm sektoriindeki isletmelerin, kaynaklarin etkin kullani-
mina yonelik siirdiiriilebilir uygulamalar1 kullanarak igletmenin karlilig1 ve dogal ¢evre arasinda bir denge kurmalari
gerekliligini ortaya ¢ikarmistir (Molina-Azorin vd., 2009). Diger taraftan siirdiiriilebilirlik hedeflerine bagl kalarak ge-
lismis teknolojilerin bu siirece nasil entegre edilecegi sorusu giindeme gelmektedir. Ozellikle yapay zeka, dogal dil
isleme ve nesnelerin interneti gibi yeni nesil araglarn turizm sektdriine entegre edilmesi isletmelerin hem gevresel ayak
izlerini azaltmalarina hem de operasyonel verimliliklerini artirarak stratejik avantaj elde etmelerine olanak tanimaktadir
(Afaqg vd., 2025; Suanpang & Pothipassa, 2024). Turizmde teknoloji temelli uygulamalara, genellikle teknolojik altya-
pinin gelismis oldugu Bat1 Avrupa ve Amerika kitasindaki drneklerde oldukca sik rastlanmaktadir. Ancak literatiirde,
teknoloji temelli siirdiiriilebilirlik uygulamalarini gelismekte olan pazarlardaki 6érnekleri daha sinirlidir (Kusumaward-
hani vd., 2024). Bu ¢alismanin amaci, Tiirk Diinyas1 (Tiirkiye, Azerbaycan, Ozbekistan, Kazakistan, Kirgizistan) iilke-
lerinde turizm ve konaklama sektoriinde 6ne ¢ikan teknoloji temelli siirdiiriilebilirlik pratiklerini incelemektir. Arastir-
mada nitel yontem benimsenmis ve ilgili isletmelerin web sitelerinden elde edilen veriler dokiiman analizi yoluyla de-
gerlendirilmistir. Analiz siirecinde, Liu vd. (2025) tarafindan gelistirilen siirdiiriilebilir teknoloji entegrasyonu teorisi
(STET) gergevesi temel alinmigtir. Bulgular, incelenen isletmelerde enerji optimizasyonu, su tasarrufu, atik yonetimi ve
karbon azaltimina yonelik uygulamalarin yaygin oldugunu; bununla birlikte yapay zeka ve nesnelerin interneti gibi ileri
teknolojilerin 6zellikle operasyonel verimlilik ve miisteri deneyimini iyilestirme amaciyla giderek daha fazla entegre
edildigini gostermektedir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik uygulamalarinin yalmizca ¢evresel degil, ayn1 zamanda deneyimsel
deger yaratma araci olarak konumlandirildig: belirlenmistir. Bu ¢alisma, gelismekte olan pazarlarda teknoloji ve siirdii-
rlilebilirlik entegrasyonuna iligkin bulgular sunarak literatiire katki saglamaktadir.
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UNIVERSITE GGRENCiLERiNiN RESTORAN TERCIHLERINI
ETIgiLEYEN EAKTORLERiN SWARA YONTEMI iLE
DEGERLENDIRILMESI?

OZET

Restoran ve kafe se¢imi siireci, 6zellikle biit¢e kisitlar1 ve sosyal ihtiyaglar1 arasinda denge kurmaya ¢aligan tiniversite
ogrencileri igin ¢ok boyutlu bir problem sahasini temsil etmektedir (Alwedyan, 2024). Bu se¢im siireci; menii fiyatlari,
konum, servis kalitesi ve mekani ambiyansi gibi birbiriyle ¢elisebilen birgok kriterin es zamanli olarak optimize edil-
mesini gerektirmektedir (Cahaya, Aprico, Apriyanti, & Ardhianto, 2025; Hanin & Adi, 2023).

Bu ¢alismanin amact, iiniversite 6grencilerinin digarida yemek yeme tercihlerini etkileyen temel kriterleri belirlemek ve
bu kriterleri analitik bir ¢ercevede Onceliklendirmektir. Aragtirmanin kriter seti; literatiirdeki ¢aligmalar ve 6grenci
odakli gereksinimler dogrultusunda menii fiyatlari, konum/erisilebilirlik, sosyal alanlara yakinlik, ambiyans, menti ¢e-
sitliligi ve dijital itibar (¢cevrimi¢i yorumlar) olarak belirlenmistir (Alwedyan, 2024; Cahaya, Aprico, Apriyanti, & Ard-
hianto, 2025; Hanin & Adi, 2023; Verma & Gupta, 2018). Kriterler belirlendikten sonra SWARA anket formu olustu-
rularak Corum ilinde 6grenimlerine devam 15 iiniversite 6grencisine uygulanacaktir. Elde edilen bulgulara SWARA
yontemi uygulanarak restoranlarin tercih kriterlerinin dncelikleri belirlenecektir. Daha sonra, iiniversite 6grencileri ta-
rafindan her bir kriter i¢in verilen degerlerin aritmetik ortalamalar1 alinarak kriterler 6grenciler agisindan degerlendiri-
lecek ve elde edilen ortalamalara gore kriterler en 6nemliden az 6nemliye dogru siralanacaktir.

Elde edilecek sonuglarin, 6zellikle iiniversite yerleskeleri ¢evresinde faaliyet gosteren yiyecek-igecek isletmecileri igin
hedefkitle beklentilerine uygun stratejik kararlar almalarina yardime1 olmasi ve literatiirdeki 6grenci odakli karar destek
mekanizmalarma katki saglamasi beklenmektedir.
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YAPAY ZEKA CAGINDA TURIZMDE INFLUENCER ETKISi:
SANAL KARAKTERLERIN Z KUSAGI SEYAHAT KARARLARI
UZERINDEKI ETKISININ ANALIZI!

OZET

Turizm sektorii, dijital teknolojilerin etkisiyle siirekli bir doniisiim yagsamakta; turistler karar verme siireclerinde gele-
neksel yontemlerden uzaklasarak dijital platformlara giderek daha fazla giiven duymaya baslamiglardir (Truong, 2025).
Dijital turizm pazarlamas1 son yillarda biiyiik bir degisim ge¢irmis olup, sosyal medya influencerlar1 destinasyonlarin
on plana ¢ikmasinda ve turistlerin destinasyon se¢iminde énemli bir rol {istlenmistir (Pop vd., 2022; John & Suprama-
niam, 2026). Influencerlarin turizm niyetine yon vermedeki rolii, kaynak giivenilirligi ve parasosyal etkilesim gibi un-
surlarn etkisiyle daha da belirginlesmistir (Hernandez-Méndez & Baute-Diaz, 2023; Rajput & Gandhi, 2024). Ancak
yapay zeka teknolojisindeki hizli gelismelerle birlikte “sanal influencer” ve “Al-generated content” (yapay zeka tara-
findan tiretilen icerik) kavramlar1 literatiire girerek geleneksel insan influencer modelini sorgulanir hale getirmistir
(Mesquita vd., 2025; Herndndez-Méndez vd., 2026). Lil Miquela, Imma, Noonoouri gibi 6rneklerin her gegen giin arttig1
yapay zeka ile iiretilen sanal influencerlar, dijital pazarlamada yogun bir sekilde kullanilmaya baslanmistir (Akgin,
2024; Xie-Carson & Benckendorff, 2024; Jhawar, 2026). Bu gelisme, Mori’nin (1970) bir varliga yonelik yakinlik
hissinin, o varligin insana ne dl¢ilide benzedigine baglh olarak degistigini ifade eden “Tekinsiz Vadi” (Uncanny Valley)
teorisi ¢ergevesinde degerlendirildiginde, sanal karakterlerin destinasyon ziyaret niyetine olumsuz etkilerinin olabile-
cegi ancak icerik benzersizligi algist ve orijinallik diisiincesiyle bu etkinin azalabilecegi diisiiniilmektedir (Xie-Carson
vd., 2023; Jhawar, 2026). Her ne kadar insan influencerlar 6zgiinliik ve samimiyetleri sayesinde daha ikna edici olarak
goriilse de (Magno & Cassia, 2018), yiiksek ikna bilgisine sahip tiiketicilerin yapay zeka tarafindan iiretilen degerlen-
dirmelere geleneksel insan modellerinden daha fazla giivendigi de ifade edilmektedir (Mesquita vd., 2025). Halo etki-
siyle de birlestiginde, bu "ikna paradoksu” destinasyon imaj1 ve ziyaret niyeti iizerinde giiclii bir etki yaratmaktadir
(Wang vd., 2025; Hu & Zhang, 2026). Ozellikle influencer pazarlamasiyla en yogun etkilesime gegen Z kusagi (1997-
2012) turistlerin (Vasanicova vd., 2025; Guo vd., 2026) dijital etkilesim, siirdiiriilebilirlik ve otantik deneyim konularina
olduke¢a duyarli olduklar1 goriilmektedir (Abate vd., 2026; Chauhan vd., 2026). Bu kusagin sorumlu turizm uygulama-
lara olan duyarliliklar1, influencerlarin gevresel ve kiiltiirel korumaya yonelik mesajlara yogunlasma potansiyelini de
artirmaktadir (Upananda & Bandara, 2022; Ilieva, 2023). Bu noktadan hareketle calismada, sanal influencerlarin Z ku-
sag1 turistlerin seyahat karar alma siirecleri izerindeki etkisini ortaya koymak amaglanmistir. Calisma, betimsel tarama
modelini benimseyerek hem mevcut literatiirii sentezleyecek hem de Z kusaginin algilarini derinlemesine inceleyecektir.
Calismada kolayda drnekleme yontemi ile turistik tatil planini sanal influencerlarin yonlendirmesiyle yapan Z kusagi
turistler 6rneklemi olusturacaktir. Boylece hem teorik bir ¢ergeve olusturulacak hem de pratik uygulamalar i¢in somut
veriler elde edilecektir. Caligma sonucunda turizm destinasyonlarina yonelik pratik oneriler sunulacaktir.
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YENILEYICI TURIZM PERSPEKTIFINDE ZiYARETCI
DENEYIMLERININ METIiN MADENCILIiGI iLE ANALIZI:
GALATA KULESI VE MAIDEN (K1Z) KULESI
KARSILASTIRMASI?

OZET

Turizm planlamasi ve destinasyon yonetiminde uzun yillar boyunca hakim paradigma olarak kabul edilen siirdiiriilebi-
lirlik yaklagiminin, turizmin gevresel, sosyal ve kiiltiirel etkilerini biitiinciil bigimde ele almakta yetersiz kaldig1 yoniinde
son yillarda artan elestiriler bulunmaktadir. Bu tartigsmalar dogrultusunda literatiirde giderek daha fazla 6nem kazanan
yenileyici turizm yaklasimi, turizm faaliyetlerinin yalnizca olumsuz etkilerini azaltmay1 degil, ayn1 zamanda destinas-
yonlarin sosyo-ekolojik sistemlerini gili¢lendirmeyi, yerel topluluklarin refahini artirmay: ve ziyaretgiler ile destinas-
yonlar arasinda daha anlamli iligkiler kurulmasini saglamay1 amaglayan doniistiiriicli bir paradigma olarak ortaya ¢ik-
mustir. Yenileyici turizm yaklasimi, ziyaretcilerin destinasyonlarla kurduklar: duygusal ve biligsel baglarin giiclenmesini
ve turizm deneyiminin destinasyonun kiiltlirel ve sosyal degerlerine katki saglayacak sekilde yeniden diisiiniilmesini
tesvik etmektedir. Ancak mevcut literatiir incelendiginde, yenileyici turizm ¢aligmalarinin bilyiik 6l¢iide kavramsal tar-
tigmalar iizerine yogunlastig1, ziyaret¢i deneyimlerini bu perspektiften ampirik veriler araciligiyla inceleyen ¢aligmala-
rin smirl oldugu goriilmektedir.

Bu arastirma s6z konusu boslugu ele alarak kentsel kiiltiirel miras alanlarinda ziyaret¢i deneyimlerini metin madenciligi
yontemleri aracilifiyla analiz etmeyi ve elde edilen bulgular1 yenileyici turizm perspektifi ¢cercevesinde yorumlamayi
amaglamaktadir. Aragtirma kapsaminda Istanbul’da bulunan Galata Kulesi ile Azerbaycan’in Bakii kentinde yer alan
Maiden (Kiz) Kulesi’ne iliskin TripAdvisor platformunda paylasilan ziyaret¢i yorumlari incelenmistir. Her iki destinas-
yon i¢in platformda listelenen ilk 500 ziyaret¢i yorumu analiz edilerek toplam 1000 yorumdan olusan bir veri seti olus-
turulmustur. Bu o6rnekleme yaklagimi, ziyaret¢i deneyimlerine iligkin glincel degerlendirmeleri kapsamak ve iki desti-
nasyon arasinda karsilastirilabilir bir veri seti olusturmak amaciyla tercih edilmistir. Bununla birlikte, platformda daha
goriiniir olan veya algoritmik olarak 6ne ¢ikarilan yorumlarin veri setinde daha fazla temsil edilmesi olasiligi, calisma-
nin sinirliliklari arasinda degerlendirilmistir.

Veri analizinde kelime frekansi analizi, Latent Dirichlet Allocation (LDA) konu modelleme ve duygu analizi gibi metin
madenciligi tekniklerinden yararlanilmistir. Analiz sonuglari, ziyaret¢i deneyimlerinin 6zellikle kiiltiirel miras algisi,
mekansal deneyim, destinasyonla kurulan bag ve doniistiirlicii turizm deneyimi temalari etrafinda sekillendigini goster-
mektedir. Yenileyici turizm perspektifinden degerlendirildiginde bu temalar, ziyaretcilerin kiiltiirel miras alanlarmi yal-
nizca fiziksel mekanlar olarak degil, ayn1 zamanda anlam yiiklii kiiltiirel peyzajlar olarak deneyimlediklerini ve desti-
nasyonla duygusal ve bilissel baglar kurduklarini ortaya koymaktadir.

Karsilastirmali bulgular, Galata Kulesi ziyaretci deneyimlerinde panoramik manzara ve mekansal deneyim boyutunun
daha belirgin oldugunu, Maiden (Kiz) Kulesi yorumlarinda ise tarihsel kimlik ve kiiltiirel miras algisinin daha giiclii
bigimde vurgulandigini gostermektedir. Bu farkliliklar, kiiltiirel miras destinasyonlarinin ziyaretgi deneyimini sekillen-
diren 6zgiin mekansal ve kiiltiirel 6zelliklerini yansitmaktadir.

Bu caligma, kiiltiirel miras destinasyonlarinda ziyaret¢i deneyimlerinin yenileyici turizm perspektifi dogrultusunda am-
pirik veriler {izerinden analiz edilmesine katki sunmaktadir. Ayrica gevrimigi kullanict yorumlarinin metin madenciligi
yontemleri ile analiz edilmesinin turizm aragtirmalari agisindan dnemli metodolojik olanaklar sundugunu ortaya koy-
maktadir. Calisma bulgulari, destinasyon yoneticileri ve turizm planlamacilari igin ziyaret¢i deneyimini giiclendiren
unsurlarin belirlenmesi ve kiiltiirel miras alanlarinda daha anlamli ve siirdiiriilebilir turizm deneyimlerinin tasarlanmasi
acisindan 6nemli ¢ikarimlar sunmaktadir.
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konu modelleme
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YORESEL MUTFAKLARDAKI OT YEMEKLERININ
GASTRQNQMi TpRiZMi KAPSAMINDA INCELENMESI:
ORDU ILi ORNEGI'?

OZET

Insanlarm gida gereksinimlerini karsilayabildikleri temel besin maddeleri arasinda otsu bitkiler Snemli bir yer tutmak-
tadir. Ozellikle son yillarda yiikselen saglikli beslenme trendiyle yenilebilir otlara yonelik ragbet giderek artmaktadir.
Bununla paralel olarak Tiirkiye’de yenilebilir ot iiretimi de giin gegtikge artmaktadir. Dahasi, yenilebilir otlar Tiir-
kiye’deki tiiketicilerin siklikla tercih ettigi tirlinler arasindaki yerini de giiclendirmektedir. Tiirkiye nin sahip oldugu
essiz cografyasi sayesinde yenilebilir otlar anlaminda olduk¢a zengin ve avantajli oldugu bilinen bir gercektir. Gastro-
nomi ve mutfak sanatlar1 alaninda yenilebilir otlar, son yillarda akademik acidan siklikla incelenen bir konu olarak goze
carpmaktadir (Tardio vd., 2006; Rico vd., 2011; Karaca vd., 2015). Tiirk mutfaginda ot agirlikli yemeklerin toplumun
tiim kesimleri tarafindan yogun olarak tiiketildigi bilinmektedir. Ozellikle Karadeniz Bélgesi’ndeki illerin yoresel mut-
faklart bu anlamda daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Karadeniz Bolgesi’nin kiy1 kesiminde yer alan Ordu mutfaginin
yemeklerinden bir¢ogu da ot agirlikli olarak iiretilmektedir. Yagish ve iliman iklimiyle bitki ¢esitliliginin ¢ok fazla
oldugu Ordu ilinde yetisen ve yoresel mutfakta kullanilan baslica otlar sunlardir (Karaevli ve Sarikaya, 2019): “Melo-
can, Isirgan, Kaldirik, Niiniik, Hosgiran, Pancar (Karalahana), Paz1 (Pezik), Sakarca, Kusburnu, At Kuyrugu, Sirpen,
Yayla Cigegi, Kuzu Sarmasig1”. Ote yandan Ordu mutfaginda ot agirlikl olarak iiretilen yemekler ise sunlardir (Yavuz,
2018): “Isirgan Corbasi, Pancar (Karalahana) Corbasi, Kaldirik Kavurmasi, Hosgiran Kavurmasi, Melocan Kavurmasi,
Pancar (Karalahana) Diblesi, Pancar Dosemesi, Pezik Kavurmasi, Sakarca Kayganasi, Sakarca Mihlamasi, Zeytinyagl
Pancar (Karalahana) Sarmasi, Pirasa Kayganas1”.

Bu ¢aligmanin amaci, yenilebilir otlarla tiretilen Ordu iline ait yoresel yemeklerin gastronomi turizmi kapsaminda ince-
lenmesi ve degerlendirilmesidir. Bu dogrultuda Ordu mutfagina ait yoresel yemeklerin envanteri incelenmis, bunlar
arasindan yenilebilir otlar kullanilarak iiretilen yemekler belirlenmistir. Daha sonra yerel halkin ve uzmanlarin goriisii
alinarak en fazla tiiketilen ve gastronomi turizmine uygun goriilenler degerlendirmeye alinmigtir. Ayn1 zamanda bu
caligma kapsaminda ot agirlikli yemeklerin Ordu mutfagina sagladig: katki ve gastronomi turizmi hareketlerinde yara-
tacag1 ivmeyi tartismak hedeflenmektedir. Ayrica bu ¢aligma, Ordu ilindeki ot agirlikli yoresel yemeklerin ticarilesme-
sini ve ekonomik katkilarin1 da incelemeyi hedeflemektedir. Dolayisiyla bu ¢alismadan Ordu ilinde gastronomi ve tu-
rizm alanlarinda faaliyet gosteren sektor temsilcileri, ilgili alandaki akademisyenler ve karar vericiler (valilik, belediye
vb.) gibi paydaslar faydalanabilir.
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TURK DESTANLARINDA REKREASYON FAALIYETLERI:
ISLAMIYET ONCESI VE SONRASI DONEMLERIN
KARSILASTIRMALI ANALIZj{'?

OZET

Insanlik tarihi boyunca rekreasyon, bireylerin bos zamanlarini degerlendirme bigimi olarak her toplumda 6nemli bir yer
tutmustur. Tiirk destanlari, yazili tarihin sinirh oldugu dénemlere ait toplumsal yasam pratiklerini yansitmasi bakimin-
dan rekreasyon arastirmalari igin 6zgiin bir kaynak niteligi tasimaktadir. Bu ¢aligmanin amaci, Tiirk destanlarinda yer
alan rekreasyon faaliyetlerini tespit etmek ve Islamiyet &ncesi ile Islamiyet sonras1 dénemleri karsilastirmali olarak
incelemektir. Arastirma kapsamina Islamiyet dncesi désnemden Yaratilis, Oguz Kagan, Ergenekon, Tiireyis ve Su des-
tanlar1; Islamiyet sonras1 dénemden ise Manas, Satuk Bugra Han, Dede Korkut, Danismend Gazi ve Battal Gazi des-
tanlar1 dahil edilmistir. Nitel arastirma deseni benimsenen ¢alismada veri toplama yontemi olarak dokiiman analizi, veri
analiz yontemi olarak ise tematik analiz kullanilmistir. Destan metinlerinden elde edilen veriler, sportif rekreasyon faa-
liyetleri (okguluk, giires, ath faaliyetler, avcilik) ve kiiltiirel rekreasyon faaliyetleri (Nevruz, Hidirellez, toylar ve solen-
ler) olmak {izere iki ana tema altinda siniflandirilmistir. Bulgular, sportif rekreasyon faaliyetlerinin her iki donemde de
yapisal siirekliligini korudugunu, ancak Islamiyet sonras1 donemde bu faaliyetlere dini bir anlam atfedildigini ortaya
koymaktadir. Kiiltiirel rekreasyon faaliyetlerinde ise daha belirgin bir doniisiim yasanmis, bahar bayramlari islami un-
surlarla harmanlanirken, alkollil igecek tiiketimi destanlarda zamanla geri planda kalmistir. Calisma, din degisiminin
Tiirk toplumunun bos zaman pratiklerinde kokli bir yapisal kirilmaya degil, anlamsal bir doniisiime yol agtigini ve
kiiltiirel stirekliligin korundugunu gostermektedir.
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UNESCO SOMUT OLMAYAN KﬁLIﬂREL MIRAS )
LISTELERINDE GASTRONOMIK OGELER ACISINDAN TURK
DEVLETLERI]!?3

OZET

Arastirmada, Tiirk Devletleri Teskilat: (TDT) iilkelerinde UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel Miras (SOKUM) listele-
rinde yer alan gastronomi ile iligkili miras unsurlarinin incelenmesi amaglanmstir. Aragtirmada gastronomik miras un-
surlarinin tekil ve goklu iilke temsiliyet bigimleri ile UNESCO SOKUM Sézlesmesi kapsam alanlarina gore dagilimlar
degerlendirilmistir. Calisma nitel aragtirma desenine dayanmakta olup veriler dokiiman incelemesi yontemiyle toplan-
mustir. Aragtirmanin veri kaynaklarmi UNESCO SOKUM platformunda yer alan resmi kayitlar ve konuya iliskin aka-
demik literatiir olugturmaktadir. Veriler, betimsel analiz yontemiyle degerlendirilmis ve yorumlanmistir. Arastirma so-
nucunda, TDT iilkelerine ait toplam 123 SOKUM unsuru igerisinde 13 gastronomik unsur bulundugu belirlenmistir.
Bulgular, gastronomik miras unsurlarnin bilyiik 6l¢iide “sosyal uygulamalar, ritiieller ve senlikler” kapsaminda temsil
edildigini gostermektedir. Bununla birlikte gastronomik miras unsurlarinin UNESCO listelerindeki temsil diizeyinin
sinirli oldugu tespit edilmistir. Sonug olarak gastronomik mirasin, Tiirk diinyasinda yalnizca mutfak kiiltiiriniin bir
pargasi degil ayn1 zamada kiiltiire]l kimlik ve toplumsal aidiyet hususnda énemli bir SOKUM alan1 oldugu degerlendi-
rilmistir.
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PHYGITAL REKREASYON: AKILLI DESTiNASYONLéRDA
ARTIRILMIS GERQEKLiK (AR) ILE GELENEKSEL TURK
SPORLARI DENEYIMI!234

OZET

Bu ¢alismanin temel amaci, geleneksel Tiirk sporlarmi modern teknolojik aygitlar ve Genisletilmis Gergeklik (XR)
sistemleriyle birlestirerek, unutulmaya yiiz tutmus kiiltiirel mirasin dijital diinyada etkili bir sekilde yasatilmasini sag-
lamak ve bu yenilik¢i "Phygital" yani Fiziksel+Dijital deneyimi akilli destinasyonlar ekosisteminde siirdiiriilebilir bir
turizm potansiyeline doniistiirmektir. Bu dogrultuda ¢alismada merkeze konumlandirilan Phygital kavramu, dijital diin-
yanin smirsiz gorsel imkani ile fiziksel diinyanin dokunsal gergekligini birlestiren hibrit bir etkilesim ortami sunmay
hedeflemektedir. Benzer sekilde akilli destinasyonlar ise turist deneyimini zenginlestirmek, yerel kiiltiir unsurlarini eri-
silebilir kilmak ve veri odakli yonetim amaciyla teknolojiyi kullanan turizm merkezlerini ifade etmektedir. Bu nedenle
calismada kurgulanan model, modern rekreasyon aligkanliklarinin geleneksel degerler ile adaptasyonunu hedeflemek-
tedir.

Gergeklestirilen calismada temel problem ise at biniciligi, giires, atli cirit, halter, glirz savurma ve kili¢ kalkan gibi Tiirk
diinyast i¢in anlam derinligi yiiksek olan bu sporlarin; degisen eglence anlayiglar1 ve modern kentlesme gibi nedenlerle
uygulama imkanlarinin kisitlanmasiyla birlikte yeni nesillerin anlayisinda gergeklestirilmesi zor birer miize objesi ha-
line gelmesidir. Basta fiziksel mekanlarin kisitliligi, giivenlik riskleri ve ekipmanlarin maliyetleri gibi unsurlarin, Tiirk
diinyasmin miras1 olan sporlarin turistlere ve genis kitlelere ulastirilmasi ve deneyimlenmesi konusunda biiyiik engeller
olusturdugu goriilmektedir. Bu durumun beraberinde kiiltiiriimiiziin somut olmayan mirasmin gelecek kusaklara akta-
rilmasi konusunda ciddi kopukluklar yasanmasina yol acacagi diisiiniilmektedir.

Caligmada benimsenen yontem ise nitel aragtirma desenlerinden durum calismasi ve kavramsal model 6nerisi yaklagimi
kullanilmistir. Bu dogrultuda Sanal Gergeklik (VR) ve Artirilmis Gergeklik (AR) gibi donanimlarin yapay zeka aracili-
giyla iiretilen gorsel prototipler iizerinden analiz edilerek geleneksel sporlarin mekanikleri ve uygulanabilirligi gosteril-
meye calisilmgtir. Aragtirmanin temel odaginda teknolojik arayiizlerin spor tiirleri ile etkilesiminden yola ¢ikarak kiil-
tiirel siirdiiriilebilirlik ve rekreasyonel deneyim doyumu ¢iktilar1 olusturmaktadir. Yapay zeka aracilifiyla olusturulan
ath cirit, glirz savurma ve kilig kalkan gibi alt1 temel spor dalina ait simiilasyon senaryolar1, dokunsal geri bildirimli
cihazlar ve VR bagliklar1 {izerinden bir "Kullanici Deneyimi (UX) Prototiplendirmesi" olarak kurgulanmistir. Sonug
olarak bu calisma; fiziksel eforun dijital rehberlikle bulustugu bu modelin, geleneksel sporlart risklerden arindirarak
"Tekno-Kiiltiirel Rekreasyon" adi altinda stratejik ve ekonomik deger iireten bir turizm tiriiniine dondstiirebilecegini
ortaya koymaktadir.
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TURIZM PAZARLAMASINDA URETKEN YAPAY ZEKA: Al
DESTEKLI TANITIM ViDEOLARININ T'URiST ALGISI VE
KARAR VERME SURECLERINE ETKISI'?

OZET

Turizm sektoriiniin en onemli pazarlama stratejilerinden biri olarak video pazarlamasi, yalnizca belirli bir destinasyonun
benzersiz 6zelliklerini canli bir bigimde sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda turistlere siiriikleyici bir deneyim saglamak
icin konum ve zaman sinirlamalarini bile ortadan kaldirir (Chew & Jahari, 2014). Bu sebeple, video odakli pazarlama
stratejileri, turizm igletmelerinin sosyal ve ekonomik yararlarini artirma ¢abalarinda kritik bir rol oynamakta ve turistik
alanlarin siirdiiriilebilir gelisimi i¢in temel itici giiclerden biri haline gelmektedir. Bu ¢aligmanin amaci, yapay zeka
tarafindan iiretilen turizm tanitim videolarimin turistlerin destinasyon algis1 ve ikna siiregleri tlizerindeki etkisini nitel
aragtirma yontemi kullanilarak incelemektir. Yapay zeka sistemleri, en azindan mevcut su anlik, insanlar tarafindan
olusturulan ve kendisine sunulan veri setleri iizerinden 6grenmektedir. Dolayisiyla spesifik bir is i¢in birey ya da sirket-
lerin iiretken yapay zekanin potansiyelinden tam anlamiyla yararlanabilmesi i¢in ona dogru hazirlanmis verileri sunmasi
gerekmektedir (Brynjolfsson vd, 2025).

Yapay zeka tarafindan firetilen videolar, turizm sektoriinii degistirme potansiyeline sahip ve pazarlamada ne kadar
o6nemli hale geldiklerini de gostermektedir. Bunun yani sira yapay zeka tarafindan iiretilen videolarin, turizm pazarla-
masinda dnemli bir doniisiim yaratma potansiyeli bulunmaktadir (Seo vd, 2025). Ayrica, igerik iiretiminin kolay olmasi,
kiiciik ve orta 6lgekli turistik yerler ya da yerel destinasyon pazarlama kuruluslari i¢in avantaj saglayabilmektedir. Sinirl
kaynaklara sahip turizm sirketleri, esnek yapay zeka araglarini kullanarak verimli bir sekilde igerik iiretebilmekte, go-
rlintiileri canlandirmak ve videolar1 uzatma gibi yontemlerle iceriklerin etkisini artirabilmektedir (Fares, 2024).

Bu arastirma, turizm pazarlamasinda iiretken yapay zeka tarafindan olusturulan tanitim videolarinin turist algis1 ve ikna
siirecleri lizerindeki etkisini incelemeyi hedefleyen nitel bir arastirma olarak tasarlanmistir. Aragtirmada katilimcilarin
deneyimlerini, algilarin1 ve anlamlandirma siireglerini derinlemesine ortaya koymak amaciyla tasarlanmustir.

Arastirmanin ¢alisma grubunu farkli demografik 6zelliklere sahip toplam 12 katilimer olusturmaktadir. Katilimeilar
amacli 0rnekleme yontemlerinden maksimum cesitlilik 6rneklemesi kullanilarak seg¢ilmistir. Bu dogrultuda farkl yas
gruplarindan, farkli egitim diizeylerinden ve farkli mesleklerden bireyler ile turizm alaninda egitim géren 6grenciler
aragtirmaya dahil edilmistir. Bu cesitlilik sayesinde farkli bakis agilar1 ve algilarin ortaya koyulmasi amaglanmistir.
Yapilan bu ¢aligmada yapay zeka temelli video igeriklerinin turist karar verme siirecindeki yeri ve etkisi nitel bir yak-
lagimla incelenerek bulgular elde edilmistir. Katilimcilar ile yapilan goriismeler sonucu turistlerin bahsi gegen video-
lardan farkli sekillerde etkilendikleri belirlenmistir. Bu etkiler “Sosyal Medya Kullanimi ve Seyahat Planlamas1™, “Des-
tinasyon Algist ve Cekicilik Motivasyonlar1”, “Yapay Zeka (YZ) Igeriklerine Yonelik Algi ve Tutum” ve “Karar Siire-
cine ve Davranisa Etki” sekilde dort tema altinda toplanmuistir.

Sosyal medyanin seyahat karar verme siirecinde giiglii bir tetikleyici rol iisteledigini gorsel ve duygusal unsurlar aracilig
ile bireylerin seyahat motivasyonunu harekete gegirdigi saptanmustir. Bununla birlikte de bu etkinin tek basma son ka-
rara doniismedigi, bireylerin sosyal medya kullanimi yoluyla riskleri azaltma egiliminde olduklarina saptanmistir. Ay-
rica YZ destekli videolarin seyahat niyetindeki davranisi izerinde kismi bir etkiye sahip oldugu fakat son kararlarinin
olugsmasinda ¢oklu kaynaklar iizerinden dogrulama gereksiniminin belirleyici oldugu anlagilmustir. Turistlerin yaniltict
beklentilerinden ka¢inmak i¢in YZ igeriklerini kullanici deneyimleri ve gergek goriintiilerle karsilastirma egiliminde
olduklar1 saptanmustir.
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KIRGIZISTAN KAYAK TURIZMININ IKLiM DEGISIKLIGINE
UYUMUNDA INOVATIF STRATEJiLER:_S]jZNTETiK YUZEY
UYGULAMASININ KAVRAMSAL ANALIiZI!

OZET

Kirgizistan’da kayak turizmi, iilke ekonomisi i¢in stratejik bir dneme sahip olmasina ragmen, dogrudan dogal kar yagi-
sina bagimli durumdadir. Son yirmi yilda iklim degisikligi etkisiyle kis sezonunun kisalmasi ve 6zellikle 2500 metrenin
altindaki rakimlarda kar ortiisiiniin istikrarsizlagmasi, sektoriin siirdiiriilebilirligini tehdit etmektedir. Bu ¢aligmanin
amaci, geleneksel kar yapma sistemlerinin yetersiz kaldigi sicaklik artiglarinda, sentetik (kuru) kayak yiizeylerinin ope-
rasyonel siirekliligi saglamadaki potansiyelini kavramsal diizeyde analiz etmektir. Arastirma metodolojisi, ikincil veri
analizi ve ekstrapolasyon yontemine dayanmaktadir. Calisma kapsaminda, Kirgizistan’daki kayak merkezlerinin iklim
projeksiyonlari ile kiiresel 6l¢ekteki basarili sentetik ylizey kullanim deneyimleri karsilastirilmistir. Teknik-ekonomik
modelleme asamasinda, geleneksel kar bagimli isletme modeli ile sentetik pistlerin stratejik noktalara (baslangi¢ alan-
lar, lift binis noktalar1) entegre edildigi hibrit model karsilastirilmistir. Bulgular, sentetik yiizeylerin bolgedeki kayak
sezonunu mevcut 90-100 giinden yillik bazda 250-300 giine ¢ikarma potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir. Ay-
rica, bu teknolojinin kullanimi yogun kullanim alanlarinda yapay kar maliyetlerini %40 oraninda azaltarak su ve enerji
tasarrufu saglamaktadir. Caligmanin sonuglari, altyap: temelli bu inovasyonun sadece iklim risklerini azaltmakla kal-
may1p, ayn1 zamanda turizm {lriiniinii ¢esitlendirerek tesislerin yaz doneminde de aktif kalmasina olanak tanidigin1 or-
taya koymaktadir. Bu ¢aligma, dag turizmi destinasyonlar1 i¢in sentetik teknolojilerin ulusal turizm stratejilerine entegre
edilmesinin ekonomik ve ¢evresel agidan rasyonel bir ¢6ziim oldugunu savunmaktadir.
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SURDURULEBILIR TURIZM KAPSAMINDA )
AZERBAYCAN’DA ALT_ERNATiF TURIZM TURLERI
POTANSIYELI VE GELISIM YOLLARI*?

OZET

Cografi konum olarak Kafkaslarda bulanan Azerbaycan essiz dogal giizelliklere sahiptir. Ulkenin dogal giizellikleri
kadar zengin petrol ve dogal gaz gibi tabii kaynaklarinin olmasi iilke ekonomisinde turizm gelirlerinin geri planda kal-
masina sebep olmustur. Ancak giiniimiizde yesil enerjinin kullanimmin yayginlagsmasi sonucu ekonomisi yeralti kay-
naklarina bagimli olan iilkelerin turizm sektoriiniin gelisimine 6nem verdigi goriilmektedir. Azerbaycan’da farkli yil-
larda turizm sektorii ile ilgili ¢aligmalar yapilsa da (1999 yilinda turizm kanunun kabulii, 2002-2005 turizmin gelisim
programlari, 2019-2023 ve 2023-2026 yillar i¢in turizm stratejisi planlart) gerek Karabag sorunu gerekse pandemi vb.
hususlardan dolay istenen sonuca ulasilamamustir. Ozellikle Karabag ’1n isgalden kurtarilmasidan sonra basta Karabag
ve Dogu Zengezur olmak {izere {ilkenin bir¢ok bolgesinde turizm alt ve iist yapisiyla ilgili ¢aligmalar devam etmektedir.
Buna 6rnek olarak; Fuzuli, Zengilan ve Lacin havalimanlarinin insas1, Agdam ve Zengezur demir yolu ve iilkenin farkli
bolgelerinde yapilan c¢aligmalar1 gosterebilir. Diger taraftan, Azerbaycan’in kiiresellesmenin etkisiyle ortaya ¢ikan
sosyo-ekonomik, siyasal ve teknolojik degisimlerden etkilenen turist ve turizm sektoriiniin taleplerine uyum saglayan
turizm politikalar1 gelistirmesi gerekmektedir. Bu degisimlere uyum saglayarak hem bdlgesel hem de kiiresel turizm
gelirlerinden kendisine pay alabilecektir. Azerbaycan’in Bakii, Nah¢ivan, Abseron-Hizi, Daglik Sirvan, Gence-Dagke-
sen, Karabag, Gazah-Tovuz, Guba-Hagmaz, Lenkaran-Astara, Merkezi Aran, Mil-Mugan, Seki-Zagatala, Dogu Zenge-
zur ve Sirvan-Salyan olmak tizere on dort ekonomik bolgesi bulunmasina karsin yogunlukla turist ¢geken bolgesi Bakii
sehridir. Bakii disindaki diger illeri ziyaret eden turist sayis1 son derece smirhidir. Ulkende turizm gelirlerinin dengeli
bir sekilde dagilmasi ve ekonomik anlamda siirdiiriilebilir turizmin olusturulmasi adina diger bolgelerin de turizm faa-
liyetlerine katiliminin ve turist gekmesinin saglanmasi gerekmektedir. Bunun i¢in bolgelerin alternatif turizm potansi-
yelinin dogru tespit edilerek bu yonde ¢alismalara 6ncelik verilmesi gerekmektedir. Bu amagla, literatiir taramasi yapil-
mis ve lilkenin bolgeleri tek tek ele alarak turizm potansiyeli tespit edilmeye ¢aligilmigtir. Azerbaycan’in Abseron-
Bakii bolgesinde kiiltiirel miras, eglence, deniz, kongre ve fuar, sehir turizmi, Guba-Hagmaz bolgesinde deniz, ekotu-
rizm, dag turizmi, Seki-Zagatala’da kiiltiire] miras ve gastronomi turizmi, Karabag’da tarihi kiiltiirel ve ekoturizm, Len-
karan-Astara agro ve saglik turizmi ve Nahgivan Ozerk Cumhuriyetinde ise kiiltiirel miras, inang, saglik ve magara
turizmi potansiyelinin oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu sonuglar dogrultusunda iilkede siirdiiriilebilir turizmin gelisti-
rilmesi adina bir sonraki turizm stratejisinde (2026-2030) bu bolgelere yonelik pazarlama kampanyalarina oncelik ve-
rilmesi ve bu bolgelerdeki mevcut turistik alt ve {ist yapinin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu sayede hem Azer-
baycan’in turizmden gelirlerin artmas1 hem de turizm faaliyetlerinin ve gelirlerinin siirli bélgeler yerine tiim bolgelere
yayma firsat1 elde edilmis olacaktir.
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TURISTIK ASINALIKTAN KALICI YERLESIME: SAGLIK
HIZMETLERININ YASAM TARZI GOCUNDEKI BELIRLEYICI
ROLU?

OZET

Bu calisma, emeklilik sonrasi Tiirkiye’ye go¢ eden yabanci bireylerin turistik aginaliktan kalic1 yerlesime uzanan karar
siirecinde saglik hizmetlerinin belirleyici roliinii analiz etmektedir. Aragtirma, geligmis {ilkelerdeki saglik sistemlerinde
karsilagilan yiiksek maliyetler, sigorta kapsami sinirliliklar1 ve uzun bekleme siireleri gibi yapisal sorunlarin giilii itici
faktorler olarak isledigini; buna karsilik Tiirkiye’de sunulan hizli, erigilebilir ve gérece ekonomik saglik hizmetlerinin
cekici faktorler olarak yerlesim niyetini sekillendirdigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu ¢erceve, go¢ ve turizm
karar siireclerini agiklamada yaygin bigimde kullanilan Itme—Cekme Teorisi’ne dayanmaktadir (Parkins, 2010; Ur-
banski, 2022; Soldatenko vd., 2023). Calisma, yasam tarzi go¢ii literatiiriinde saglik hizmetlerinin ikincil bir degisken
degil, stratejik bir belirleyici olarak konumlandirilmasi gerektigi varsayimindan hareket etmektedir.

Yasam tarzi1 gocii literatiirii, bireylerin daha yiiksek yasam kalitesi arayistyla gergeklestirdikleri goniilli yer degistirme
stireglerini agiklamakta; bu siire¢lerin iklim, yasam maliyeti ve kiiltiirel ¢ekicilik gibi unsurlar tizerinden sekillendigini
vurgulamaktadir (Ozbek ve Sahan, 2016; Ozgiirel ve Avcikurt, 2018). Turistik deneyimlerin kalic1 yerlesime evrilme-
sinde destinasyona iliskin alginin belirleyici oldugu ve saglik destek hizmetlerinin yasam kalitesi boyutunda kritik rol
oynadig1 belirtilmektedir (Ozgiirel ve Avcikurt, 2018; 2020). Ayrica kisa siireli kalislar sirasinda saglik sistemine iliskin
olusan olumlu imajin belirsizlik algisini azalttig1 ve yerlesme kararim kolaylastirdig: ifade edilmektedir (Yan ve He,
2023). Buna karsin mevcut ¢alismalari énemli bir boliimii saglik hizmetlerini tali bir unsur olarak ele almakta; saglik
sistemi deneyimlerinin yerlesme niyeti tizerindeki doniistiiriicii etkisini sinirh bigimde incelemektedir.

Arastirma nitel desende tasarlanmig ve fenomenoloji yaklagimi benimsenmistir. Calisma grubunu Mugla’da ikinci konut
sahibi olan, emekli ve yerlesik ya da yar1 yerlesik statiide bulunan 9 yabanci katilimci olugturmaktadir. Veriler yaklagik
12 dakika siiren yar1 yapilandirilmig goriismeler araciligryla toplanmis ve tematik analiz yontemiyle ¢oziimlenmistir.
Analiz siirecinde katilimec1 deneyimlerinin go¢ karar mekanizmasindaki anlam yapilari ortaya konmus; veri toplama ve
model gelistirme asamalari biitiinciil bir ¢ercevede yliriitiilmistiir.

Bulgular, katilimeilarin mense lilkelerindeki saglik sistemi sorunlarini giiglii itici faktorler olarak degerlendirdiklerini
gostermektedir. Literatiir, temel saglik hizmetlerine erisim kolayliginin gé¢menlerin uyum siireclerini destekledigini ve
kalic1 yerlesme kararini tetikledigini ortaya koymaktadir (022). Saglik hizmetlerine erisim, sehir memnuniyeti ve aidiyet
duygusunu pekistirmekte (Lyu, 2024); firsat esitligi yerlesme niyetini pozitif yonde etkilemektedir (Liu vd., 2024).
Hizmetin yalnizca niceligi degil, niteligi ve erisilebilirligi de yerlesik kimlik gelisiminde belirleyici goriilmektedir
(Wang ve Shen, 2025). Saglik durumunun korunmasi ya da iyilesmesi, bireyin topluma aidiyet hissini giliclendirmekte
ve yerlesme niyeti lizerinde anlamli etki yaratmaktadir (Xu, 2022; Xu, 2024). Bu baglamda Tiirkiye’de sunulan hizli,
erigilebilir ve gorece ekonomik saglik hizmetleri; iklim ve miilk edinme imkanlariyla birlikte giiclii ¢ekici faktorler
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Sonug olarak ¢alisma, saglik hizmetlerinin yasam tarzi gogi literatiiriinde stratejik bir konumda degerlendirilmesi ge-
rektigini ortaya koymaktadir. Saglik sistemine yonelik olumlu deneyimler kalic1 yerlesim niyetini gliglendirmekte, des-
tinasyon baghligin1 artirmakta ve turistik kimligin yerlesik kimlige evrilmesini desteklemektedir (Ozgiirel ve Avcikurt,
2020; Wang ve Shen, 2025). Bu bulgular, saglik hizmetlerinin turizmin yan bir unsuru degil; go¢ kararini sekillendiren
kritik bir belirleyici oldugunu gostermektedir. Gelecek aragtirmalarin farkli destinasyonlarda daha genis drneklemlerle
karsilastirmal analizler yiiritmesi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yasam tarz1 gocti, Push—Pull Theory, Medikal turizm, Emekli gégti, Turistik asinalik.
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ASIRI TURIZM ve SURDURULEBILIRLIK YONETIMININ
PAYDASLAR GOZUNDEN DEGERLENDIRILMESI: SINIR
KENTI EDIRNE ORNEGI!?

OZET

Son yillarda turist hareketliliginin hizla artmasi1 ve turizmin hizli biiylimesi, birgok destinasyonun tagima kapasitesi
iizerinde yiiksek baski olusturarak sosyal, ekonomik ve ¢evresel agidan ¢esitli problemlere sebebiyet vermektedir. "Asiri
turizm" olarak bilinen olgu 6zellikle belirli donemlerde yiiksek ziyaretgi sayisina sahip destinasyonlarda daha da belir-
gin hale gelmektedir. Edirne, Bulgaristan ve Yunanistan ile olan siir baglantilar1 nedeniyle 6zellikle son yillarda yogun
siir Otesi aligveris hareketliligi ve festival donemlerinde artan ziyaret¢i akimlar ile dikkat ¢ekmektedir. Bu durum
kentte turizm hareketliliginin belirli donemlerde yogunlagmasina ve ¢esitli kentsel sorunlarin ortaya ¢ikmasima yol ag-
maktadir. Asir1 turizm galismalar1 gogunlukla biiyiik turizm destinasyonlar1 veya kitle turizminin hakim oldugu kentler
ozelinde yapilmaktadir. Fakat sinir kentlerinde ortaya ¢ikan turist hareketliligi 6zellikle sinir 6tesi aligveris ve ani artan
veya azalan kisa siireli ziyaret¢i akimlar1 gibi farkli dinamiklere sahiptir.

Bu ¢alismanin amaci, Edirne’de ortaya ¢ikan turizm yogunlugunu asir1 turizm olgusu ve kentteki siirdiiriilebilirlik yo-
netimini ele alarak bu durumu turizm paydaslarmin bakis agisindan degerlendirmektir. Edirne’de turist yogunluguna
iligkin basin haberlerinin sistematik bicimde incelenmesi ve paydas goriisleri ile birlikte degerlendirilmesi agisindan da
0zgiin bir yaklagim sunacaktir. Ayrica, kentteki siirdiiriilebilir turizm yonetimi hakkinda yerel paydaglarin goriislerinin
alinmas1 ve paydaslar arasindaki iletisimin mevcut durumunu ortaya koyarak birbirleri arasindaki yonetimsel igbirligin
onemine odaklanip, ilgili literatiirdeki boslugu doldurarak farklilasmak hedeflenmektedir. Bu yoniiyle aragtirmanin, si-
nir kentlerinde ortaya ¢ikan turizm yogunlugunun anlasilmasina ve siirdiiriilebilir turizm politikalarinin gelistirilmesine
katki saglamas1 beklenmektedir.

Caligma, nitel arastirma yaklagimi dogrultusunda tasarlanmistir. Calismada birincil ve ikincil veri kaynaklarindan ya-
rarlanilacaktir. Ikincil veri kapsaminda Edirne’de turizm yogunlugu ve sinir dtesi ziyaretci hareketliligi ile ilgili ulusal
ve uluslararasi basinda yer alan haberler detayli incelenecek, arastirmanin teorik temelini olusturmak i¢in konuyla ilgili
akademik makaleler, kitaplar, raporlar ve onceki bilimsel ¢aligmalar analiz edilecektir. Birincil veri kapsaminda ise
turizm paydaslarinin goriislerine basvurulacaktir. Calismada olasilikli olmayan 6rnekleme tiirlerinden amagl 6rnekleme
yontemi kullanilacaktir. Ortalama 30 katilime1 (paydas) ile goriisiilmesi planlanmaktadir. Katilimeilara yar1 yapilandi-
rilmis sorular ile yiiz yiize ve ¢evrimici gorilintiilii miilakat yapilacak ve ses ve video kaydi alimacaktir. Elde edilen
veriler MAXQDA nitel veri analiz programi araciligiyla i¢erik analizine tabi tutulacaktir. Arastirmanin bulgulart mevcut
caligmalarla karsilastirilarak tartigsilacaktir. Son olarak paydas goriisleri de dikkate alinarak dnerilerde bulunulacaktir.
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DENEYSEL ARKEQLoqiNiN ARK.EO.LO(.I.iK"KI"JLTI"JR. .
VARLIKLARI TURIZMINDE TURISTIK URUNE EVRILMESI:
KORUMA, REPLIKA TURIZMIi VE DENEYIM BOYUTU!?

OZET

Kiiltiirel miras; dogal ve kiiltiirel ¢evreyi birlikte ele alan, tarihi alanlardan kusaktan kusaga aktarilan degerler, ritiieller,
normlar ve yasam pratiklerine kadar uzanan genis bir biitiinliigii ifade etmektedir. Toplumlarin kimlik insasinda ve
tarihsel siirekliliginde belirleyici bir rol iistlenen bu miras unsurlari, ayn1 zamanda kolektif hafizanin somut ve soyut
bilesenlerini olusturmaktadir. Bu dogrultuda arkeoloji, salt gegmis toplumlara ait maddi kalintilart inceleyen bir disiplin
olmanin 6tesinde, bu kalintilarin islevlerini, sembolik anlamlarini ve kiiltiirel baglamlarini yorumlayarak insanligin or-
tak gecmisine iliskin bilgi liretmeyi amaglayan bir bilim alanidir (Renfrew ve Bahn, 2016).

Arkeolojik veriler, kiiltiir turizmi kapsaminda 6nemli bir ¢ekim unsuru olusturmakta ve arkeoloji ile turizm disiplinleri
arasindaki etkilesimi giderek giiclendirmektedir. Bu kesisim noktasinda ortaya ¢ikan arkeolojik kiiltiir varliklar turizmi
(Timothy, Erdogan ve Samuels, 2024), ziyaretgilerin ge¢mis toplumlara ait kiiltiirel miras alanlarii deneyimleyebilme-
lerine olanak taniyan 6nemli bir turizm tiirii olarak degerlendirilmektedir. Ancak 6zellikle prehistorik yerlesimlerin
gorsel biitiinliigiiniin zaman iginde biiyiik dl¢iide kaybolmus olmasi, bu alanlarin turizm vitrininde yeterince goriiniir
olamamasina neden olabilmektedir. Bu durum, arkeolojik bilginin ziyaret¢ilere aktarilmasinda yeni yaklagimlara duyu-
lan ihtiyaci giindeme getirmektedir (Ahunbay, 2010). Bu ¢alisma, deneysel arkeolojinin arkeolojik verilerin anlagilmasi
ve yorumlanmasi amaciyla gelistirilen bilimsel bir yontem olmasiin yani1 sira, glinlimiizde arkeolojik kiiltiir varliklar
turizminde turistik iiriin niteligi kazanan bir uygulama alanina déniisme siirecini tartismaktadir. Oyle ki deneysel arke-
oloji uygulamalari; gegmisteki {iretim tekniklerinin, yasam pratiklerinin ve mekansal diizenlemelerin yeniden canlandi-
rilmast yoluyla arkeolojik bilgiyi somut ve deneyimlenebilir hale getirmektedir (Duru, 2014; Keskin ve Tanag¢ Zeren,
2022) Dolayisiyla bu yaklasim, ziyaretcilere hem bilgi edinme hem de gegmisi duyusal ve deneyimsel boyutlariyla
algilama imka&n1 sunmaktadir.

Replika ve rekonstriiksiyon temelli uygulamalar da bu siirecin 6nemli bir parg¢asini olusturmaktadir. Fransa’daki Las-
caux ve Chauvet magaralari ile Ispanya’daki Altamira magarasinin replika 6rnekleri, hassas miras alanlarinin korunmasi
ile ziyaret¢i deneyiminin siirdiiriilebilir bigimde bir arada kurgulanmasina yonelik basarili uygulamalar olarak deger-
lendirilmektedir (Hughes, Mkono, Myers ve Echentille, 2021). Tiirkiye’de ise Catalhdyiik, Asikli Hoyiik, Giivercinka-
yasi, Aktopraklik, Gobeklitepe ve Yesilova Hoyiigii gibi arkeolojik alanlarda gergeklestirilen deneysel arkeoloji ve re-
konstriiksiyon uygulamalari, arkeoturizm baglaminda giderek daha goriiniir hale gelmektedir.

Sonug olarak deneysel arkeoloji ve replika temelli uygulamalar, bir yandan kiiltiire] mirasin korunmasina katki saglar-
ken diger yandan ziyaretgilere estetik, duyusal ve katilimecr deneyimler sunarak arkeolojik mirasin daha anlagilir ve
erigilebilir hale gelmesine imkén tanimaktadir. Bu yaklasim, 6zellikle prehistorik yerlesimlerin turizm baglaminda ye-
niden yorumlanmasina ve arkeoturizm iiriin ¢esitliliginin artirilmasina yonelik 6nemli bir potansiyel tagimaktadir. Ay
zamanda deneysel ve rekonstriiksiyon temelli uygulamalar, arkeolojik alanlarin mesafeli gozlemlenen mekanlar olmak-
kiiltlirel mirasin korunmasi ve sergilenmesinin yani sira anlamlandirilmasi ve toplumsal hafizada yeniden tiretilmesi
acisindan da 6nemli bir islev iistlenmektedir (Holtorf, 2013; Liu ve Minamikawa; 2024). Dolayisiyla deneysel arkeoloji
uygulamalarinin arkeoturizm baglaminda gelistirilmesi, hem miras yonetimi hem de siirdiiriilebilir turizm politikalar:
agisindan degerlendirilebilecek biitiinciil bir yaklasim sunmaktadir. Gelecekte gergeklestirilecek arastirmalarin, ziyaret-
cilerin replika ve rekonstriiksiyon temelli alanlardaki deneyim algilarini incelemesi ve bu deneyimlerin destinasyon
baglilig1 tizerindeki etkilerini ortaya koymasi, literatiire 6nemli katkilar saglayacaktir (Sarial-Abi, Merdin-Uygur ve
Giirhan-Canli, 2020). Nihai ¢ercevede deneysel arkeoloji, arkeolojik bilginin kendi ig¢inde derinlesen bilimsel tiretim
alan1 olmaktan ¢ikarak toplumla bulustugu, mirasin deneyim yoluyla yeniden anlam kazandig1 disiplinleraras bir kesi-
sim noktasi olarak degerlendirilebilmektedir.
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MODERN AZERBAYCAN EKONOMISINDE TURIZM
SEKTORUNUN GELISIM TRENDLERI*?

OZET

Bu makale, dinamik olarak gelisen modern Azerbaycan ekonomisinde turizm sektoriiniin roliine ve baglica gelisim
trendlerine ayrilmistir. Turizm sektorii, modern diinya ekonomisinde en hizli gelisen alanlardan biri olarak 6zel bir yere
sahiptir. Turizm sektoriiniin gelisimi, zengin dogal ve cografi ¢evreye, kadim tarihi ve kiiltlirel mirasa sahip iilkeler i¢in
ozellikle dnemlidir. Azerbaycan da bu iilkelerden biridir. Azerbaycan'da turizm sektoriiniin gelisimi, devletin sosyo-
ekonomik kalkinma konseptinin ve ekonomik ¢esitlendirmenin ana yonlerinden biri olarak kabul edilmistir. Makale,
turizm sektdriiniin iilke ekonomisindeki roliinii ekonomik ve sosyal baglamda ayrintili olarak analiz etmektedir. Aras-
tirmanin ana nesnesi olarak, turizm sektdriiniin yillar igindeki Gayri Safi Yurti¢i Hasiladaki paymindinamikleri, istih-
dam artigina, kiiciik ve orta dlgekli isletmelerin gelisimine ve niifusun sosyal refahinin iyilestirilmesine etkisi genis bir
sekilde analiz edilmistir. Ozel arastirma alanlaridan biri olarak, turizm sektdriiniin {ilkemizin diinya ekonomisine en-
tegrasyonu ve uluslararas1 ekonomik iligkilerin gelisimi iizerindeki etkisi acisindan gelistirilme olanaklarina dikkat ce-
kilmistir.

Turizm sektoriiniin gelistirilmesine yonelik devlet desteginin agik drneklerinden biri, kiiltiirel turizm, kis turizmi, eg-
lence turizmi, kirsal turizm ve diger tiirler de dahil olmak {izere, iilkedeki cesitli turizm tiirlerinin gelistirilmesi i¢in
yiiksek potansiyele sahip bolgelerde modern turizm altyapisinin gelistirilmesidir. Sunulan makale, turizm alanindaki
tiim egitim seviyelerinde personel yetistirme konularina iligkin arastirmalari, sonuglar1 ve onerileri yansitmaktadir. Bu
konular arasinda, halk arasinda turizm isletmeciligi okuryazarliginin artirilmasi ve turizm alaninda kiigtik 6lgekli giri-
simciligin ve bireysel isletme becerilerinin gelistirilmesi yer almaktadir; bu da tilkedeki turizm gelisiminin énemli yon-
lerinden biridir.

Anahtar kelimeler: Turizm sektorii, Ulke ekonomisi, Uluslararasi turizm, turizm altyapis1, Azerbaycan ekonomisi, kiiltiirel
miras

1 Ph.D. Aytan NADIROVA, Mingachevir Devlet Universitesi, Iktisadi ve {dari Bilimler Fakiiltesi, aytan.nadirova@mdu.edu.az, ORCID:
0009-0002-5712-5528

2 Arif TAGIYEV, Mingachevir Devlet Universitesi, [ktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, arif.taghiyev@mdu.edu.az, ORCID: 0000-0002-
2081-850x



62
7" International Travel and Tourism Dynamics (ITTD26)

ITTD26

SEHIR PLANLAMASI VE TURIZM: MODERN SEHIRLERIN
TURISTIK CEKICILIGI*?

OZET

Bu makale, sehir planlamasi ile turizm arasindaki karsilikli iliskiyi inceleyerek modern sehirlerin turistik ¢ekiciliginin
olusumunda kentsel planlama politikalarmnin roliinii analiz etmektedir. Giiniimiizde sehirler yalnizca ekonomik ve idari
merkezler degil, ayn1 zamanda turizm faaliyetlerinin yogunlastigi 6nemli destinasyonlar haline gelmistir. Kiiresel tu-
rizmin gelismesiyle birlikte kentsel turizm, turizm endiistrisinin en hizl gelisen alanlarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Bu baglamda sehirlerin mekansal yapisi, mimari ¢evresi, tarihi ve kiiltiirel mirasi ile kamusal alanlarinin kalitesi, turist-
lerin sehir algisini1 ve destinasyon tercihlerini dogrudan etkilemektedir.

Arastirmada, sehir planlamasinin turizm potansiyelinin olusumundaki stratejik rolii ele alinmistir. Sehir alanlarinin
fonksiyonel sekilde planlanmasi, ulagim ve turizm altyapisinin gelistirilmesi, kamusal alanlarin diizenlenmesi ve tarihi
mirasin korunmasi, sehirlerin turistik ¢ekiciligini artiran temel unsurlar arasinda yer almaktadir. Ayn1 zamanda mimari
estetik, yesil alanlarin varlhigi, sosyal yasamin dinamizmi ve giivenli kentsel ortam da turist deneyimini sekillendiren
onemli faktorler olarak degerlendirilmektedir.

Makale ayrica modern sehir planlama stratejilerinin turizm gelisimine etkisini incelemektedir. Bu ¢ergevede siirdiiriile-
bilir kentsel gelisim, akilli sehir uygulamalar ve kiiltiirel sehir stratejileri gibi yaklasimlarin turizm sektoriine sagladigi
katkilar analiz edilmistir. Siirdiiriilebilir sehir planlamasi gevresel dengenin korunmasina, yesil alanlarin artirilmasina
ve ekolojik ulagim sistemlerinin gelistirilmesine odaklanirken; akilli sehir uygulamalari dijital teknolojiler araciligiyla
turistlerin sehir hakkinda bilgi edinmesini ve sehir icinde daha rahat hareket etmesini saglamaktadir.

Sehir planlamasi ile turizm arasinda giiglii bir etkilesim bulundugunu gostermektedir. Turizm odakli kentsel planlama
yaklagimlarinin uygulanmasi, sehirlerin uluslararasi turizm pazarindaki rekabet giiclinii artirmakta, ekonomik geligimi
desteklemekte ve kiiltiirel mirasin korunmasina katki saglamaktadir. Bu nedenle modern sehir planlama politikalarinda
turizm faktoriiniin dikkate alinmasi, sehirlerin siirdiiriilebilir gelisimi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
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MOTOSIKLET TOPLULUKLARINDA AIDIYET, DAYANISMA
VE TURISTIK DENEYIM: ORDU iLi UZERINE NIiTEL BiR
INCELEME!

OZET

Bu aragtirmada, Ordu ilinde motosiklet kullanan bireylerin motosiklet topluluklarina iiyelik motivasyonlarini, grup ha-
linde gerceklestirdikleri turistik seyahatlerin deneyimsel boyutlarini, algiladiklar1 avantaj ve dezavantajlar1 ve motosik-
let topluluklarinin sosyo-kiiltiirel etkilesim iizerindeki roliinii ortaya konulmasi amaglanmustir. Arastirmada nitel aras-
tirma yontemi benimsenerek yar1 yapilandirilmig form kullanilmig ve Ordu ilinde ikamet eden 27 motosiklet kullanici-
sindan elde edilen veriler igerik analizine tabi tutulmustur. Bulgular, motosiklet kullanicilarinin siiriis motivasyonlarinin
duygusal tatmin, varolussal arayis ve kisisel gelisim temalarinda yogunlastigini ortaya koymustur. Grup iiyeliginde
sosyallesme, bilgi paylasimi ve dayanigma temel motivasyon kaynaklari olarak tespit edilmistir. Grup seyahatinin bas-
lica avantajlar1 giivenlik, yeni destinasyonlarin kesfi ve sosyal ¢evre genislemesi iken; kalabalik gruplarin yonetim zor-
lugu, kisilik uyumsuzluklar: ve egitimsiz stiriiciilerin yarattig: riskler dezavantaj olarak belirlenmistir. Ayrica katilim-
cilarin biiyiik cogunlugu motosiklet gruplariin kiiltiirel etkilesim ve yeni destinasyonlar kesfetme ac¢isindan 6nemli bir
ara¢ oldugunu vurgulamustir.

Anahtar Kelimeler: Motosiklet turizmi, Motosiklet topluluklar1, Aidiyet, Dayamsma, Nitel arastirma, i¢erik analizi, Ordu
ili.
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DIJITAL DONUSUM VE TURIZM EGITIMi'?

OZET

Bu ¢alisma, dijital doniisiimiin turizm sektorii tizerindeki etkilerini ve bu doniigiimiin turizm egitimi {izerindeki yansi-
malarini incelemeyi amaglamaktadir. Gliniimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler, turizm sektoriinde
hizmet sunumundan pazarlamaya kadar birgok alani k&klii bir sekilde degistirmistir. Ozellikle yapay zeka, biiyiik veri,
sanal ve artirilmig gerceklik gibi teknolojiler, turist deneyimini yeniden sekillendirirken isletmelerin rekabet stratejile-
rini de doniistiirmektedir.

Aragtirmada, dijital doniisim siirecinin turizm egitimine olan etkileri ele alinmig ve mevcut egitim programlarinin bu
doniigiime ne 6l¢iide uyum sagladigi degerlendirilmistir. Bu baglamda, turizm egitiminin yalnizca mesleki bilgi aktari-
muyla siirli kalmamasi, ayn1 zamanda dijital beceriler, analitik diisiinme, yenilik¢ilik ve teknoloji kullanim yetkinlik-
lerini de kapsamasi gerektigi vurgulanmaktadir. Bu baglamda, ¢calismada e-6grenme platformlari, sanal gergeklik uygu-
lamalari, hibrit 6grenme modelleri ve deneyimsel 6grenme yaklagimlarinin turizm egitimine katkilar1 analiz edilmistir.

Calisma kapsaminda literatiir taramas1 yontemi kullanilmis olup, turizm sektoriinde dijitallesmenin gerektirdigi yeni
yetkinlikler belirlenmistir. Elde edilen bulgular, turizm 6grencilerinin dijital yeterliliklerinin gelistirilmesine yonelik
miifredat gilincellemelerinin ve uygulamali egitimlerin 6nemini ortaya koymaktadir. Ayrica sektér—okul is birliginin
artirtlmasi, dijital doniisiim siirecine uyum saglayabilecek nitelikli insan kaynaginin yetistirilmesi agisindan kritik bir
unsur olarak degerlendirilmektedir.

Sonug olarak, dijital doniisiimiin turizm sektoriinde siirdiiriilebilir rekabet avantaji sagladigi ve bu siirece uyumlu bir
turizm egitiminin gelistirilmesinin zorunlu oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda, egitim kurumlarinin yenilikei, tek-
noloji odakli ve esnek dgrenme modellerini benimsemeleri, miifredatlarini dijital becerilerin kazandirilmas1 dogrultu-
sunda giincellemeleri ve 6gretim siireglerinde yeni pedagojik yaklagimlar geligtirmeleri gerektigi ortaya konmustur.
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EFES ANTIK KENTI’NDE GECE MﬁZEqiLiéi DENEYIMININ
CEVRIMICI ZIYARETCI YORUMLARI UZERINDEN
DEGERLENDIRILMESI|!?

OZET

Efes Antik Kenti, Izmir’in Selguk ilgesinde bulunan ve 2015 yilinda UNESCO Diinya Miras1 Listesi’ne dahil edilen
onemli bir antik yerlesimdir. Bu antik kent Helenistik ve Roma dénemlerinde Kiiciik Asya’nin en 6nemli liman kentle-
rinden biri olarak siyasal, ticari ve kiiltiirel agidan bdlgesel bir merkez islevi gdormiistiir. Yillik yaklagik 2 milyon ziya-
retci agirlayan Efes’te, 2024 itibariyla baglatilan gece miizeciligi uygulamasiyla birlikte ziyaretci sayisinda belirgin bir
artis goriilmiistiir. Gece miizeciliginin kiiltiirel katilimi ve destinasyon ¢ekiciligini artirmadaki potansiyeli giderek daha
fazla kabul gérmesine karsin, turizm ve miizecilik literatiiriinde gece odakli miize programlarina iligkin ¢aligmalar si-
nirlidir. Bu ¢aligmalar gece turizminin ziyaretgi algisi ve kiiltlirel deneyime etkisini (Cetinkaya, 2025; Germain, 2016;
Herman vd., 2023), miize deneyimini zaman ve mekan boyutunda yeniden bi¢imlendiren ¢agdas bir uygulama olarak
gece miizeciligini (Cigekli Ayyildiz vd., 2025) ve turistik etkinliklere katilan ziyaretcilerin yapisal farkliliklarini, etkin-
liklerin gergeklestigi mekana gore incelemeyi (Bjeljac vd., 2011) hedeflemislerdir. Ozellikle bireylerin giindiiz ve gece
ziyaretleri arasindaki algisal ve duygusal farkliliklarin ortaya konulmasi, gece miizeciliginin ziyaret¢i memnuniyeti,
hatirlanabilirlik ve kiiltiirel katilim tizerindeki etkilerini anlamak ac¢isindan 6nem tagimaktadir. Bu alanda yapilan arag-
tirmalarin sinirl olmasi, ziyaretci deneyimlerinin derinlemesine anlasilmasini gerekli kilmaktadir. Bu ¢alismanin amaci,
Efes Antik Kenti’nde gerceklestirilen gece miizeciligi deneyimini ¢evrimigi ziyaret¢i yorumlari {izerinden analiz ederek
bu deneyimin temel boyutlarmi ortaya koymaktir. Bu ¢aligmada nitel arastirma yontemi benimsenmistir. Veri kaynagi
olarak ¢evrimic¢i kullanici igerikleri kullanilmis; TripAdvisor ve Google Yorumlar’da Nisan 2024 ile 13 Ocak 2026
tarihleri arasinda paylasilan degerlendirmeler incelenmistir. Bu veri seti i¢erisinden yalnizca gece miizeciligi deneyi-
mine odaklanan yorumlar se¢ilmis ve toplam 835 olumlu kullanici yorumu analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, de-
neyimin 6zellikle aydinlatma tasarimi, gorsel etki ve ziyaretgilerde olusan “zamanda yolculuk™ hissi etrafinda sekillen-
digini ortaya koymaktadir. Ziyaretgilerin 6nemli bir kisminin Efes’i giindiiz deneyimledikten sonra gece atmosferini de
merak ederek yeniden ziyaret ettigi ve iki deneyim arasindaki farki giiclii bir estetik ve duygusal karsilagsma olarak
tanimladig1 goriilmektedir. Ayrica teknolojik unsurlarin tarihsel doku ile uyumlu bi¢imde biitiinlesmesi, deneyimin ni-
teligini belirleyen temel unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ¢er¢cevede calisma, gece miizeciligi uygulamalari-
nin ziyaret¢i deneyimini nasil doniistiirdiigiine dair hem kuramsal hem de uygulamaya doniik ¢ikarimlar sunmay1 amag-
lamaktadir.
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KAFKAS ISLAM ORDUSU'NUN KULTUREL MIiRASININ TURK
DUNYASININ TURIZM POTANSIYELI OLARAK
DEGERLENDIRILMESI"?

OZET

Bu makalede, Osmanli Imparatorlugu tarafindan 1918'de kurulan Kafkas islam Ordusu'nun Azerbaycan'daki faaliyetle-
rini ve askeri-tarihsel mirasinin modern tematik turizm rotalarina entegre edilme olanaklarini incelemeye ¢alistik. Kaf-
kas Islam Ordusu, Azerbaycan Demokratik Cumhuriyeti'nin kurulusunda énemli bir rol oynamis ve Bakii ile ¢evresin-
deki bolgelerin kurtulusu i¢in yapilan savaslarda belirleyici bir askeri-siyasi oneme sahip olmustur. Ordunun Gence,
Yevlakh, Agdash, Goygay, Agsu, Samahi, Hacigabul, Kurdamir ve Bakii'ye dogru ilerleyisi sirasinda ger¢eklesen sa-
vaglar, Azerbaycan askeri tarihinin ana asamalarindan biri olarak kabul edilir. Calisma, bu askeri operasyonlarin ger-
ceklestigi bolgelerdeki tarihi yerleri, mezarliklari, anitlar1 ve kolektif hafiza unsurlarini askeri-tarihsel turizm igin bir
kaynak olarak analiz etmektedir. Ayrica, Kafkas Islam Ordusu'nun savas rotalarma dayal: tematik bir askeri turizm
rotas1 olusturmanin bilimsel ve pratik dnemi gerekgelendirilmis, bu konuyla ilgili sergilerin ve arsiv belgelerinin miize
sergilerinde sergilenmesi, bilgi yayim1 ve rota planlamasi olanaklar1 ve en 6nemlisi, bu mirasin ayni soydan gelen ba-
gimsiz Tiirk cumhuriyetleri i¢in ulusal kiiltiirel zenginlik, kiiltiirel miras olarak olusturulmasinin 6nemi vurgulanmistir.
Kafkas islam Ordusu'nun faaliyetleri sadece askeri zafer baglaminda degil, aym zamanda Azerbaycan-Tiirk kardesligi-
nin tarihi temellerini yansitan onemli bir miras 6rnegi olarak da ele alinmistir. Bu mirasin tematik turizm rotalarina
entegrasyonu, bolgelerdeki turizm gesitliliginin artmasina, yerel ekonomik faaliyetin giiclenmesine ve tarihi hafizanin
korunmasina katkida bulunabilir.

Sadece yazili kaynaklar, o doneme ait arsiv belgeleri, arkeologlardan ve tarih¢ilerden aldigimiz bilgilerle yetinmeyip,
ayni zamanda yerel topluluklarin hafizasinda sakli tarihi olaylar1, bolgelerimizdeki halkin evlerinde gz bebegi gibi
koruyup nesilden nesile aktardigi esyalari, belge 6rneklerini ve s6zlii gelenekleri de bu rotalarin hazirlanmasinda 6nemli
bir rol oynayacagimi géz oniinde bulundurarak, aylar 6nce kapsamli bir arastirma baslattik ve bu konuyu hazirlamak i¢in
Azerbaycan'm 9 bdlgesini ziyaret ettik ve Kafkas Islam Ordusu hakkinda en ufak bir ipucunu bile kagirmamaya galistik.
Tiim bu bilgilerin daha sonra tematik turizm rotalarindaki turistler i¢in daha anlasilir ve sistematik bir sekilde sunulmasi
gerektiginden, arastirma sonuglarimizi en ¢ok ilgi uyandiracak, dinleyici veya okuyucuda vatanseverligi ve Tiirk milli
kiiltiirel mirasin1 koruyacak ve bu mirasa kars1 en biiyiik gururu hissettirecek en uygun forma getirmeye calistik ve bazi
yerlerde 1918-1920 yillarina ait fotograflarla giiniimiiz fotograflar1 arasinda karsilastirmalar yapmaya calistik. Ancak,
bu konseptin gelistirilmesi ve daha da zenginlestirilmesi i¢in, rehberlerin bu siirecte uzmanlastirilmasi ve askeri tarih
bilgilerinin artirilmasi 6zellikle 6nemlidir. Bu mirasin gelecekte savas turizmi, anma turizmi bashig: altinda turizm pa-
zarina sunulmasinin, Azerbaycan ve Tiirkiye arasindaki tarihi iligkilerin gelistirilmesi i¢in ¢ok 6nemli ve degerli olaca-
gina inantyoruz. Ayrica, gelecekte dijital teknolojilerin, sanal turlarin ve interaktif platformlarin uygulanmasi, bu kav-
rama olan ilgiyi ve dolayisiyla ekonomik geliri daha da artirabilir. Kafkas Islam Ordusu miras: iizerine insa edilen
rotalar, mevsime bagli olmayan bir turizm tiirii olarak da degerlendirilmekte olup, bu nedenle askeri-tarihi mirasin tu-
rizme entegrasyonu, ulusal kiiltiirel mirasin korunmasi ile ekonomik kalkinma arasinda bir koprii gorevi gormede
o6nemli bir rol oynamaktadir.
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can-Tirkiye tarihi iligkileri

KAYNAKCA

Asirli, A. (2007). Ciimhuriyyat dovrii motbuatinda Qafgaz islam Ordusu. Nurlan Nosriyyati.

Azorbaycan Milli Elmlor Akademiyast Tarix Institutu. (2018). Géygay ddyiislori vo Qafqaz islam Ordusunun Azorbaycan
tarixinda rolu.

Azarbaycan Respublikasinin Madoniyyat Nazirliyi. (2021). Azarbaycanda tarixi-modeni irsin qorunmasi vo turizme inteqra-
siyast.

Ashworth, G. J., & Tunbridge, J. E. (2000). The tourist-historic city. Pergamon Press.

1 Kanan Abbasov, Mingachevir State University, kanan.abbasov@mdu.edu.az, ORCID: 0009-0007-2332-586X
2 Nushaba Qadimli, Mingachevir State University, nushaba.qadimli@mdu.edu.az, ORCID: 0000-0002-8774-2423
3 Samir Zamanov, Mingachevir State University, zsamir962@gmail.com, ORCID: 0009-0008-6440-0421



68
7" International Travel and Tourism Dynamics (ITTD26)

franin Azorbaycandaki Sofirliyinin Madoniyyat Morkozi. (2001). Azerbaycan Respublikast moscidlorinin ensiklopediyast.
Rihtim, M., & Giindogdu, S. (2013). Qafqaz Islam Ordusu: Bakinin azad edilmosi. Qafqaz Arasdirmalar Institutu Nosriyyati.

Rihtim, M., & Siileymanov, M. (2008). Azarbaycan Xalq Ciimhuriyyati vo Qafqaz islam Ordusu. Qafqaz Arasdirmalar Insti-
tutu Nosriyyati.

Smith, V. L. (1998). War and tourism. Annals of Tourism Research, 25(1).

Siileymanov, M. (2014). Azarbaycan ordusunun tarixi: 1917-1918. Elm vo Tohsil.

Siileymanov, M. (2015). Azorbaycan ordusunun tarixi: 1918—1920. Elm vo Tahsil.

Timothy, D. J., & Boyd, S. W. (2003). Heritage tourism. Pearson Education.

Tiirkor, R. (2008). Qafgaz Islam Ordusu Bak1 yollarinda. Qafqaz Arasdirmalar Institutu Nogriyyati.
Yaqublu, N. (2013). Qafqaz islam Ordusu Azarbaycanda.

Ziilfuqarli, M. (2017). Goygay doyiislori.



69

ITTD26
DIGITAL NOMADISM: TRENDS AND INSIGHTS FROM A
SYSTEMATIC REVIEW!?

ABSTRACT

Intertwinement of digital technologies and daily life have led to an increase in the desire for more leisure time and new
lifestyles around the world (Hannonen, 2020, p. 335). It became evident that more and more people were embracing
digital nomadism as a career route since the convenience of working from anywhere without being restricted by geog-
raphical restrictions (Hamurcu, 2022). In order to maximize their chances of success in a digital nomad lifestyle, people
are increasingly planning their time and focusing their efforts in this manner. When digital nomadism grew in popularity,
it stopped being a random job decision and instead became a professionalized, voluntary one (Aroles et al., 2020).
Despite the growing body of research on digital nomadism, the literature remains fragmented across different discipli-
nes, with limited attempts to systematically synthesize its conceptual, methodological, and thematic developments. This
study on digital nomads has been carried out using SLR methodology based on PRISMA guidelines. To ensure a comp-
rehensive and high-quality dataset, academic publications indexed in two major academic databases including Scopus
and Scimago were used to determine the extent to which digital nomads are discussed in the literature on hospitality
and tourism, as well as in business and management. The present study included research peer-reviewed articles written
in the English language, research articles, review articles, conceptual articles, full text articles and those that directly
focus on digital nomads as the sample, include perspectives related to digital nomads, or address sorts of topics of digital
nomadism. The initial search yielded a total of 475 studies from two major databases: Scimago (262 records) and Scopus
(213 records). After the screening and verification process, 110 studies met the eligibility criteria and were included in
the final review. According to the findings, interest in the topic increased significantly after 2022. Majority of articles
were published in tourism and hospitality journals. When considering the number of collaborating authors, it is revealed
that articles with three authors have the highest number among the others. Also, authors from the UK, Turkiye, Portugal,
Spain and USA show the most interest in the subject of digital nomads. Studies conducted in Thailand, Indonesia,
Portugal, Spain have among the highest number of articles. Additionally, it was found that most of the articles employed
qualitative research methods especially interview method and content analysis. Theories were applied in the articles
were evaluated and various perspectives were identified and classified. After showing the frequency distribution of
articles by research context, consumer behavior and marketing contexts were explored in more detail. In consideration
of the context of consumer behavior, it is necessary to conduct further research into the construction of identity among
digital nomads, cultural and social interaction in consumer behavior, and more profound levels of motivation in consu-
mer behavior among digital nomads in different regions and among different social groups. In addition, from the pers-
pective of marketing, it is necessary to conduct a search in the field of sustainability in digital nomadism in the context
of marketing. Another point is that it is necessary to diversify further the research into identity construction and lifestyle
in digital nomadism.

Keywords: Digital Nomadism, SLR, Remote Work, Location independence, Work And Travel
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FACTORS INFLUENCING KYRGYZ MEDICAL TOURISTS’
CHOICE OF TURKEY: EVIDENCE FROM SURVEYS AND
EXPERT INTERVIEWS!

ABSTRACT

It is well known that Tiirkiye is one of the leading centers of medical tourism in the world, providing treatment in fields
such as oncology, cardiology, dentistry, plastic surgery, and others. The article discusses Tiirkiye as a destination for
medical tourism and the reasons why patients from Kyrgyzstan choose this destination.

The purpose of this study is to identify and analyze the main reasons influencing the choice of Tiirkiye as a destination
for medical tourism by citizens of the Kyrgyz Republic, based on the results of a questionnaire and expert interviews.
The study involved medical tourists from Kyrgyzstan who received treatment in Turkish clinics. The results of the
survey revealed that the key reasons for choosing Tiirkiye are mainly the high quality of medical services, as well as
modern medical equipment and technologies. In addition, linguistic and cultural proximity and convenient transport
accessibility for tourists were noted. A significant proportion of patients traveled for treatment based on recommenda-
tions from friends and relatives. The study also revealed that patients from Kyrgyzstan most frequently sought treatment
in areas such as oncology, cardiology, and organ transplantation.

The results of the study confirm that Tiirkiye is a popular destination for medical tourism among citizens of Kyrgyzstan
and indicate the potential for further development of this sector.

Keywords: Medical Tourism, Kyrgyzstan, Tiirkiye, Patients, Medical Tourists
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